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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama Bisnis : Nasi Gulung Nusantara (NAGURA) 

 

Lokasi : DapurHub cloud kitchen Sudirman 2, Tanah abang Jakarta pusat 

 

Tema : Fast service food 

 

Logo : 
 

 

 
 

 
1. Gambar 1 logo Nagura 

 

Penjelasan singkat : 

 

NAGURA atau nasi gulung nusantara adalah sebuah brand bisnis di industri food and beverages 

di olahan makanan cepat saji. Produk utama dari brand ini adalah hidangan Sushi yang memiliki 

isian makanan khas nusantara. Disajikan dalam bentuk packaging yang mudah dibawa kemana 

mana dan memungkinkan orang untuk mengkonsumsi nya dengan cara yang praktis 



 

Latar Belakang Usaha : 

 

Pola hidup orang yang bekerja maupun tinggal di ibukota sangat berbeda dengan kota kota lain. 

Tuntutan hidup yang mengharuskan semua nya serba cepat dan praktis, menuntut masyarakat 

untuk terbiasa bermobilitas secara cepat, begitu juga dengan waktu makan. Dikarenakan waktu 

yang terbatas, banyak masyarakat yang lebih memilih untuk memesan makan lewat aplikasi ojek 

online maupun membeli di mini market yang menyediakan makanan cepat saji. Karena 

permintaan tersebut, maka kami hadir untuk menyediakan makanan yang bisa dimakan dalam 

waktu yang relatif singkat, pengiriman yang praktis dan juga memudahkan masyarakat untuk 

menyantap makanan tanpa mengganggu pekerjaan mereka 

Deskripsi Logo dan Nama 

 

Logo menurut Adams Morioka (200916) adalah sebuah simbol khas dari sebuah 

perusahaan, jasa, objek, ide, publikasi, orang atau layanan. Logo sendiri terbagi menjadi 

beberapa jenis bergantung pada visual yang dihasilkan. Menurut Rustan ada 3 jenis untuk logo 

(Rustan, 2013) : 

1. Terdiri atas gambar 

 

2. Terdiri atas tulisan 

 

3. Terdiri atas kombinasi dari gambar dan juga tulisan 

 

Nagura sendiri memiliki logo yang terdiri dari kombinasi gambar dan juga tulisan , yang 

memiliki makna bergantung kepada bentuk dan juga warna nya. Pada logo Nagura, terdiri dari 

elemen berikut : 



 

 
 

 
 

 

2. Gambar 2 Contoh Logo Nagura 

 

a. Aksesoris kepala : karena aksesoris kepala yang berbeda mengartikan arti dari 

Indonesia sendiri yang memiliki berbagai macam suku dan budaya 

serta mengartikan dari Nagura sendiri yang akan menghadirkan 

sushi dengan berbagai macam rasa masakan seluruh Indonesia 

b. aksen wayang dan motif batik : merepresentasikan ciri khas Indonesia 

 

c. bintang kecil : bintang kecil berwarna gold yang ada di sekitar tulisan "NAGURA" 

mengartikan semoga Nagura bisa berada di setiap sisi masyarakat, 

seperti hal nya bintang yang bertaburan diatas langit 

Dari berbagai arti logo yang ada diatas, tujuan kita ingin lebih menonjolkan sisi Indonesia 

nya kepada konsumen kita yang notabene nya adalah masyarakat yang sering mengonsumsi 

makanan instan siap saji. 



 

Lokasi Penjualan dan Produksi 

 

Lokasi menurut Swastha (2002 : 24) adalah tempat dimana suatu usaha atau aktivitas 

usaha dilakukan. Lokasi akan mempengaruhi kedudukan perusahaan dalam persaingan dan 

menentukan kelangsungan hidup perusahaan tersebut. kesalahan dalam menentukan lokasi akan 

berakibat fatal bagi suatu usaha. Pertimbangan yang dibutuhkan dalam menentukan lokasi adalah 

target pasar dari brand itu sendiri. 

 

3. Gambar 3 Peta Lokasi Nagura 

 

Sumber : link map lokasi Nagura 

http://https/goo.gl/maps/bEWebMJnbNue6tBy9


 

Untuk Nagura sendiri memiliki target pasar kalangan orang orang perkantoran, yang 

dimana diperlukan tempat yang strategis seperti daerah Sudirman di Jakarta Pusat. Karena itu 

 
 

 
lokasi Produksi dan juga penjualan awal dari Nagura sendiri berada di Cloud Kitchen 'Dapur 

Hub' yang terletak di jl. Fachrudin di daerah tanah abang, Jakarta Pusat. Di lokasi ini, bisa 

menjangkau ke daerah gedung perkantoran yang ada di Thamrin, Medan merdeka serta 

perumahan daerah Cideng dan juga Tanah Abang (untuk radius 4 km). Namun disini juga posisi 

nya tidak terlalu jauh dari Sudirman yang merupakan daerah perkantoran dan juga bisnis 

Gambar 4 survey pembelian makanan siap saji 

 

Sumber : Survey penulis, 2023 

 

Untuk rencana kedepan nya, kami merencanakan ekspansi melalui distribusi di gerai mini market 

seperti Indomaret dan juga lawson. Ekspansi ini sendiri kami rencanakan dalam waktu 4 tahun 

setelah opening. Tentu saja hal ini bergantung kepada minat pasar ketika sudah terjadi 

operasional. Dengan konsep menitipkan produk kami di gerai mini market, kami memiliki 

kesempatan untuk memproduksi lebih dari 3000 porsi perhari. Konsep ini sebenarnya sudah 



 

banyak dilakukan oleh perusahaan F&B lainnya, karena melihat kesempatan pasar yang kian hari 

kian besar. 
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Berdasarkan survey yang saya lakukan selama 1 minggu, rata rata orang yang membeli 

makanan siap saji dalam sebulan adalah 46,7%. Dalam survey tersebut rata rata pendapatan 

orang tersebut adalah 5 - 7 juta rupiah per bulan nya. Bedasarkan hasil survey, bisa dibuktikan 

bahwa banyak orang orang kantoran yang membutuhkan makanan siap saji untuk memenuhi 

kebutuhan nya. Dengan hasil ini, bisa dipastikan bahwa pasar makanan siap saji akan diburu oleh 

orang orang, ditambah dengan produk kami yang bisa ditaruh di dalam pendingin dan 

dihangatkan ulang 
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