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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

Dalam perencanaan bisnis yang telah disusun pada Tugas Akhir ini, bisnis 

online yang berbasis choux dengan menambahkan konsep choux decoration untuk 

memeriahkan acara, hampers, dan kegiatan yang diadakan. Menggunakan nama 

‘Your Choux’ sebagai rasa kepemilikan pada konsumen terhadap makanan yang 

penulis jual dan produksi. Logo yang digunakan pada bisnis online ini adalah 

bentuk choux yang memberikan sugesti bahwa yang penulis jual adalah patiseri 

berbasis choux.  Adapun menu yang ditawarkan yaitu choux au craquelin, eclair, 

paris brest, dan juga menu lain sebagai opsi tambahan berupa chiffon dan teh buah 

yang diberi potongan buah dan sirup buah yang dibuat secara homemade. ‘Your 

Choux’ terletak di Komplek Bukit Permata Cimahi Blok G10 No. 12, Cilame, 

Ngamprah, Kabupaten Bandung Barat. 
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