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EXECUTIVE SUMMARY

Rencana pendirian usaha cake shop Kaastart adalah perencanaan usaha

toko kue yang akan didirikan di Kota Harapan Indah, Bekasi. Kaastart

mempunyai ciri khas tersendiri yaitu semua produknya berbasis keju. Keju

sendiri merupakan makanan yang dihasilkan dengan memisahkan zat-zat padat

yang ada dalam susu melalui proses koagulasi. Di masa kini banyak sekali

peminat dari produk-produk yang berbasis keju dari makanan sampai minuman.

Melihat potensi market yang cukup tinggi, bisnis cake shop Kaastart

berpotensi menjadi bisnis yang unggul di bidangnya. Kaastart akan selalu

memberikan produk dan pelayanan yang terbaik dan berkualitas tinggi. Kaastart

juga akan menyediakan produk dengan harga yang masih terjangkau bagi target

pasar dari Kaastart sendiri.
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