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EXECUTIVE SUMMARY

Enchante merupakan bisnis di bidang Food and Beverage khususnya produk pastry
yaitu Bomboloni. Enchante merupakan bisnis online yang berlokasi di Alam Sutera,
Tangerang Selatan. Enchante menargetkan konsumen dari kalangan menengah keatas
dengan rentang usia 15-25 tahun. Enchante Bomboloni akan dijual dengan harga
Rp.14.000 per buah. Setelah melakukan survey dengan menyebarkan kuisioner yang
telah dilengkapi oleh 100 orang responden, penulis dapat mengetahui respon pasar
mengenai bisnis yang akan dibuat, hal ini menumbuhkan motivasi sehingga penulis
bersemangat untuk segera merealisasikan bisnis ini. Penulis juga merancang berbagai
strategi pasar yang akan dijalankan demi membuat bisnis ini tetap berjalan dan tidak
kalah saing dengan kompetitor langsung maupun tidak langsung. Karena ini adalah
online bisnis, penulis merencanakan program pemasaran secara online melalui media
sosial dan online membership. Penulis akan memperkejakan 4 orang karyawan yang
akan bertugas di bagian Accounting, Cashier and Packing serta production.Setelah
mengitung tangible dan intangible investment, penulis mendapati bahwa investasi
pada bisnis ini bernilai 73.960.500. penulis berharap dapat mendapatkan keuntungan

yang selalu meningkat setiap tahunnya.
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