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EXECUTIVE SUMMARY 
 

 
Kedai PIPPOP Boba atau singkatan dari Kedai Tropical Popping Boba, 

merupakan kedai minuman yang akan didirikan di Kota Bandung tepatnya berada 
di Ruko Mainroad Dago Bandung, Jl. Ir. H. Djuanda, RT 03 RW 09, Kecamatan 
Coblong, Kota Bandung, Jawa Barat 40135. Pendirian kedai ini terinspirasi dari 
banyaknya trend usaha minuman yang ada di Kota Bandung. Salah satu trend usaha 
minuman tersebut yaitu boba, boba terdiri dari tiga varian yaitu tapioca pearls atau 
boba hitam, bursting boba/popping boba dan crystal boba.  

Penulis memilih untuk menggunakan bursting boba/popping boba untuk 
produk usahanya. Popping boba yaitu boba yang berisi cairan manis dan memiliki 
banyak varian rasa sesuai dengan bahan dasar yang digunakan. Tropical fruits 
menjadi ciri khas pada kedai ini, tropical fruits tersebut digunakan sebagai bahan dasar 
pembuatan popping boba dan sebagai bahan tambahan pada produk minuman. 
Adapun produk yang akan dijual oleh Kedai PIPPOP Boba yaitu minuman 
berdasarkan base, ada lima macam base diantaranya, soda, yoghurt, fresh milk, yakult 
dan smoothie. Ke lima base minuman tersebut akan ditambahkan dengan popping 
boba, potongan tropical fruits sesuai dengan pesanan dan juga sirup. Produk tersebut 
akan dijual dengan harga Rp. 18.000 sampai dengan Rp. 26.000, dan dengan proyeksi 
penjualan sebanyak 115 produk setiap harinya.  

Berdasarkan jumlah proyeksi penjualan dan beberapa perhitungan lainnya, dapat 
diketahui bahwa pada tahun pertama Kedai PIPPOP Boba ini akan mendapatkan net 
profit sebesar Rp. 178.166.206 dan akan terus meningkat setiap tahunnya. Jumlah dari 
net profit tersebut akan berpengaruh terhadap jangka waktu pelunasan bank dan titik 
impas (BEP) usaha dengan jumlah bunga sebesar 6% maka akan membutuhkan 
waktu selama 3 tahun 7 bulan untuk berada pada titik impas (BEP) tersebut.
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