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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

Perencanaan usaha ini di susun oleh Penulis, usaha ini bernama Saltyfied 

yang akan beroprasional di kedai. Kedai Saltyfied ini menjual produk – produk 

seperti ayam, cumi, udang, mie, dan tahu aci yang cocok didampingi oleh saus 

salted egg (telor asin), karena rasanya yang cocok di gabungkan. Saat 

mengonsumsi makan ini akan tercipta rasa asin, gurih. Harga yang direncanakan 

mulai dari harga Rp.17.000 hingga harga Rp.33.000. lokasi yang direncanakan 

oleh Penulis adalah di daerah Setiabudi, Bandung.  

Penulis merencanakan kedai Saltyfied dikarenakan banyaknya permintaan 

pasar di daerah Setiabudi, Bandung. Permintaan ini diakibatkan karena banyaknya 

generasi milenial yang menyukai makanan yang didampingi saus salted egg ini, 

yang dimana terdapat banyak generasi milenial di daerah Setiabudi, Bandung. 

Generasi Z yang menyukai rasa yang unik dari saus salted egg ini yaitu terdapat 

rasa asin dan gurih yang cocok untuk mendampingi makanan utama yang 

ditawarkan di kedai Saltyfied. Sehingga membuat penulis tertarik membuat 

rencana usaha di daerah Setiabudi, Bandung, dan di daerah Setiabudi ini blum ada 

yang menyediakan kedai makanan yang didampingi salted eggsaja. 

Kedai Saltyfied ini tidak hanya menjual produk saja, tetapi pelayanan yang 

baik. Pelayanan yang membuat konsumen merasa nyaman dan puas akan kedai 

Saltyfied. Penulis yakin bahwa usaha ini dapat menarik konsumen dengan produk 

dan pelayanan yang di berikan kepada konsumen dan menjadikan kedaimakanan 

yang didampingi saus salted egg terbesar di Bandung.
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