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EXECUTIVE SUMMARY

SLICE OF LiFg
L/ NS
L

‘COFFEE & LIBRARY

Perencanaan bisnis yang penulis akan susun ialah merupakan Coffee Shop
yang memiliki nama Slice of Life atau sepenggal kehidupan. Sebuah Coffee Shop
yang dibalut dengan tema perpustakaan lalu disatukan dengan tujuan untuk
mendapatkan suasana tempat yang unik dan menarik. Penulis memiliki sebuah
pemikiran untuk membawa nama tersebut pada sebuah Coffee Shop dengan tujuan
untuk membuat tempat ini bukan hanya sekedar untuk makan dan minum namun
penulis berharap untuk coffee shop ini menjadi tempat bagi para konsumen untuk
mendapatkan inspirasi atau pencerahan dari berbagai buku atau orang — orang yang
ada didalamnya. Lalu pada Coffee Shop ini memiliki berbagai macam menu
makanan dan minuman yang ditawarkan dengan rentang harga Rp. 25.000 hingga
Rp. 50.000.

Kemudian, penulis telah menentukan lokasi untuk bisnis ini yaitu bertempat
di BSD City, Tangerang Selatan. Alamat tepatnya terdapat pada Ruko The Icon 5
Business Park, Sampora, Tangerang Selatan, Banten, 15345. Pemilihan tempat ini
dikarenakan bahwa tempat yang disediakan sesuai dengan kebutuhan dan kapasitas
coffee shop ini, selain itu tempat ini merupakan tempat yang strategis sehingga para
konsumen dengan mudah bisa mengakses coffee shop ini. Selain itu, tempat ini

dekat dengan perumahan, kampus, sekolah, stasiun, jalan tol, dan juga mall.
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