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EXECUTIVE SUMMARY 

 

   

 

 

 

 

 

 Perencanaan bisnis yang akan disusun oleh penulis ialah usaha yang 

bernama Kedai Pempek 17 di Kota Cimahi. Penulis membuat usaha ini dikarenakan 

belum menemukan adanya kedai pempek yang beroperasi di Kota Cimahi yang 

tepatnya di Jalan Kerkof. Maka dari itu, penulis memilih untuk merencanakan 

bisnis ini agar masyarakat dapat mengenal dan menikmati hidangan asal Kota 

Palembang ini. Olahan ikan tenggiri dengan tepung sagu lalu disajikan dengan kuah 

cuko dapat dinikmati oleh para konsumen. 

Kedai Pempek 17 ini berlokasi di Jalan Kerkof No. 54, Kelurahan 

Leuwigajah, Kecamatan Cimahi Selatan, Kota Cimahi, Jawa Barat 40532. Lokasi 

ini dipilih karena menjadi lokasi yang strategis untuk mendapatkan konsumen. 

Kedai ini menawarkan empat menu pempek dan dua menu minuman dengan harga 

yang terjangkau. Penulis berharap bisnis kedai ini mampu menjadi kedai yang 

dikenal dan dapat menarik perhatian para konsumen. 
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