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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Kafe Herbal Bumi Pertiwi merupakan usaha kafe yang berfokus pada 

penyajian minuman dan makanan yang menggunakan bahan bahan dasar herbal. 

Usaha ini bertujuan untuk menyediakan pilihan yang lebih sehat dan ramah 

lingkungan bagi para pelanggan yang peduli akan kesehatan dan gaya hidup yang 

seimbang. Visi Kafe Herbal Bumi Pertiwi adalah menjadi kafe herbal dengan 

penjualan produk tertinggi. Misi Kafe Herbal Bumi Pertiwi adalah menyediakan 

menu yang inovatif, sehat, dan bervariasi, dengan menggunakan bahan-bahan alami 

dan herbal yang berkualitas tinggi, dan bekerjasama dengan petani lokal. Menu 

yang ditawarkan mulai dari minuman, makanan, dan produk siap seduh. Harga dari 

menu pun bervariasi, mulai dari Rp 14.000 untuk menu minuman, makanan mulai 

dari Rp 16.000, dan produk siap seduh mulai dari Rp 57.000. 

Lokasi pendirian usaha bertempat di Kota Bandung, Kecamatan Sukajadi. 

Penulis memilih daerah Sukajadi, Kota Bandung sebagai lokasi Kafe Herbal Bumi 

Pertiwi dengan alasan sebagai berikut: target pasar yang sesuai dengan konsep yang 

diusulkan, berada pusat keramaian yang menarik perhatian dari berbagai kalangan 

dan usia, serta tidak adanya pesaing kafe herbal di daerah tersebut. 
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