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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Usaha ini adalah usaha yang didirikan oleh pemilik dengan nama 

Bawang Goreng Wanatawang. Pemilik termotivasi dengan usaha bawang 

goreng yang menjadi salah satu usaha paling menguntungkan karena tidak 

memiliki modal yang terlalu besar namun memiliki profit yang tinggi. Bawang 

goreng yang dijual oleh usaha ini memiliki beberapa variasi grade dari setiap 

bawang goreng yang dijual yang dinamakan dengan Tali Ijo, Tali Merah, dan 

Super/ Premium. Bawang goreng ini sudah banyak ditemukan di pedagang 

eceran, toko oleh – oleh, pabrik bumbu, marketplace, dan di social commerce. 

Variasi dari setiap bawang goreng ini yaitu dibandrol dengan harga per /kg mulai 

dari Rp. 75.000,- hingga Rp. 125.000,-. Selain itu, usaha ini menerima pesanan 

secara partai besar yang dibandrol dengan harga per /ball mulai dari Rp. 

750.000,- hingga Rp. 1.200.000,-. 

Lokasi dari usaha ini yaitu terletak di Jl. Raya Kedungbokor, Larangan, 

Kabupaten Brebes, Provinsi Jawa Tengah 52262 lebih tepatnya di Ds. Poncol. 

Yang menjadi peluang dari usaha ini yaitu, menjadi salah satu oleh-oleh utama 

yang bisa dijumpai di Kabupaten Brebes. Selain itu, bawang goreng ini pun 

dapat dibeli melalui platform marketplace dan social commerce. Pemiliki 



 

  

memberikan kemudahan untuk konsumen dalam mendapatkan bawang goreng 

dengan kualitas premium dengan harga yang terjangkau. Usaha ini juga 

memberikan sisi positif bagi ekonomi sekitar, karena karyawan dari usaha ini 

merupakan masyarakat asli didaerah Ds. Poncol, Kedungbokor, Larangan, 

Kabupaten Brebes. Maka dari itu usaha ini menjadi sangat luas 

perkembangannya akibat dukungan dari masyarakat sekitar. 
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