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EXECUTIVE SUMMARY

Bisnis ysng didirikan oleh penulis merupakan sebuah usaha bisnis food truck yang
menjual makanan ringan khas Korea Selatan, yang di beri nama Korean Gansig, yang
dimana arti dari Korean Gansig yaitu camilan khas Korea Selatan. Penulis termotivasi
untuk mendirikan usaha bisnis ini karna, penulis ingin menjadikan produk dari Korean
Gansig menjadi makanan ringan tervaforit di Kota Bandung, dengan sarana penjualan
menggunakan Food Truck agar, lebih fleksibel dalam menjangkau pelanggan, jadi usaha

ini yang akan menghampiri pelanggan.

Lokasi yang di pilih untuk berjualan yaitu pada saat weekend di car free day dago,
dan pasar gasibu di hari minggu. Lalu untuk di weekday berjualan di daerah dipatiukur.
Dikarnakan daerah yang sudah disebutkan banyak masyarakat yang gemar untuk jajan,
karna disana banyak yang menjual makanan lainnya, sehingga tempat-tempat tersebut

selalu ramai oleh pengunjung.
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