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EXECUTIVE SUMMERY 

          

         Dalam membuat bisnis, nama menjadi salah satu factor yang sangat penting 

bagi suatu bisnis. Nama akan menjadi citra dari produk atau layanan yang akan kita 

berikan. Penentuan nama memerlukan beberapa perhitungan seperti, nama harus 

mudah untuk disebutkan, nama harus memiliki makna atau arti dan menyampaikan 

sebuah pesan atau benefit, dan nama haruslah mencerminkan produk atau layanan 

jasa. Pada bisnis model canvas ini deiberi nama “EAZY LAUNDRY”. Dalam bahasa 

Indonesia eazy memiliki arti mudah, kata mudah dalam bahasa Indonesia memiliki 

makna yang berarti mudah atau gampang. Kata ini dipilih untuk memberitahu 

masyarakat bahwa adanya bisnis ini bisa memudahkan proses pencucian laundry 

mereka. 

         Lokasi yang dipilih oleh penulis untuk lokasi kantor dari bisnis Eazy Laundry 

ini berada di daerah Cihanjuang. Lokasi dipilih karena harga sewa kantor didaerah 

cihanjuang tidak terlalu mahal dan bahkan bisa dibilang memiliki harga sewa yang 

rendah. Meski harga sewa rendah lokasi  ini tidak jauh dari pusat kota bandung. 

Selain itu karena lokasi hanya untuk kantor dan toko laundry khusus beddings. 

         Dalam membuat suatu bisnis baru selain nama, logo juga merupakan salah satu 

factor yang sangat penting bagi bisnis. Logo akan menjadi wajah dan citra dari bisnis 

yang akan kita  buat. Dalam penentuan logo ada beberapa aspke yang harus 

diperhatikan seperti, logo harus mudah diingat oleh masyarakat, logo harus 



menjelaskan layanan yang ditawarkan oleh bisnis tersebut sehingga orang yang 

melihatnya bisa memahami makna atau arti yang ingin disampaikan dalam logo 

tersebut, lalu logo harus mudah diaplikasikan pada media hal ini bertujuan saat logo 

ditempel pada media apapun logo akan tetap terlihat jelas. Dan yang paling penting 

terakhir logo harus berbeda dari logo pesaing. Hal-hal tersebut menjadi dasar dalam 

pembuatan logo pada bisnis ini. Berikut logo dari perusahaan Eazy Laundry. 

 

 

 

          

         Logo yang dipilih untuk menjadi logo dari usaha eazy laundry ini memiliki 

penulisan kata EAZY yaitu sekali lagi untuk mengingatkan kepada masyarakat yang 

melihat logo bahwa usaha ini hadir untuk memudahkan masyarakat dalam mencuci 

pakaiannya. 

 

 Visi: 



Menjadikan “Eazy Laundr” sebagai perusahaan startup dan perusahaan 

market place dalam bidang  laundry  nomor 1 di Indonesia dan memberikan 

kemudahan bagi masyarakat dalam bidang laundry 

 

 Misi: 

1. Menjadikan “Eazy Laundry” sebagai jasa laundry tercepat dalam 

melayani masyarakat 

2. Membantu usaha laundry kecil disekitar dan hotel-hotel disekitar 

3. Memberikan layanan yang prima dan menjadikan solusi bagi 

permasalahan dalam bidang laundry 

4. Menjadi pelopor dan acuan bagi jasa pick up & delivery laundry service di 

Indonesia. 
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