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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 
Nama Bisnis : KIBOO YATAI 

 
Lokasi : Jl. Perintis Kemerdekaan No.50, RT.004/RW.002, Babakan, Kec. 

 

Tangerang, Kota Tangerang, Banten 15118 

 
Tema : Japanese Street Food 

 
Logo : 

 

 

 
 

 

 

 

1. Gambar 1 Logo KIBOO YATAI 
 
 

Penjelasan singkat : 

 
 

KIBOO YATAI adalah sebuah konsep baru di dunia Food & Beverages 

Indonesia dalam menjual produk makanan jepang seperti Ramen, Sushi, Donburi, 

dan Yakitori. Dengan menyasar target market mahasiswa, KIBOO YATAI akan 

menyediakan makanan yang murah dan tempat yang nyaman. Produk utama dan 

Signature yang akan dijual di KIBOO YATAI adalah Indonesian Fried Ramen. 

Indonesian Fried Ramen adalah hasil penggabungan dari ramen dan mie goreng 

yang dimana kedua makanan tersebut merupakan salah satu makanan favorite 

bagi rakyat indonesia. 
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Latar Belakang Usaha : 

 
 

Banyak mahasiswa di Tangerang yang membutuhkan tempat makan yang 

murah dan nyaman untuk mengerjakan tugas, dan juga banyak dari mereka yang 

menyukai makanan jepang. KIBOO YATAI hadir untuk memenuhi kebutuhan 

mereka dengan menyediakan makanan jepang yang memiliki rasa authentic dan 

tempat yang nyaman namun dengan harga yang masih bisa dijangkau. 

 

Deskripsi Logo dan Nama 

 
 

Menurut Rustan (2013:13) menyatakan bahwa, Logo adalah penyingkatan 

dari logotype. Istilah logo baru muncul tahun 1937 dan kini isitilah logo lebih 

populer daripada logotype. 

KIBOO YATAI memiliki logo yang terdiri dari kombinasi warna dan 

tulisan , yang memiliki arti sesuai bentuk dan warna nya. Pada logo, terdiri dari 2 

elemen berikut : 

 

 

 

 

 

2. Gambar 2 Contoh Logo KIBOO YATAI 

 
a. Lingkaran merah : Lingkaran merah melambangkan bendera yang 

melambangkan negara asal Yatai yaitu Jepang. 
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b. Huruf jepang : Huruf Jepang merupakan penulisan KIBOO YATAI 

dalam bahasa jepang 

c. KIBOO YATAI : KIBOO YATAI diambil dari bahasa jepang yang 

memiliki arti Kedai Harapan 

Dari berbagai arti logo tersebut, penulis memiliki tujuan untuk 

menampilkan sisi budaya Jepang kepada para konsumen agar pelanggan dapat 

lebih mudah mengenali KIBOO YATAI. 

 

Lokasi Penjualan dan Produksi 

 
 

Suwarman (2004:280),” lokasi merupakan tempat usaha yang sangat 

mempengaruhi keinginan seseorang konsumen untuk datang dan berbelanja. 

Beralamat di Jl. Perintis Kemerdekaan No.50, RT.004/RW.002, Babakan, Kec. 

Tangerang, Kota Tangerang, Banten 15118, KIBOO YATAI akan hadir di pusat 

kota tangerang, dekat dengan pusat keramaian, kampus, dan sekolah. 

 

 

3. Gambar 3 Lokasi Penjualan 

Sumber : Google Map 



69 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

 
Assauri, S. (1999). Manajemen Produksi dan Operasi: Edisi Revisi. 

 

Jakarta:Fakultas. Ekonomi Universitas Indonesia 

 
Basu Swastha dan Irawan, 2005, Asas-asas Marketing, Liberty, 

Yogyakarta 

Kota Tangerang BPS (2019) Jumlah Penduduk Kota Tangerang 

Berdasarkan Data Dinas Kependudukan Dan Catatan Sipil (Jiwa), 2018-2019. 

https://tangerangkota.bps.go.id/indicator/12/177/1/jumlah-penduduk-kota- 

tangerang-berdasarkan-data-dinas-kependudukan-dan-catatan-sipil.html 

Bung Hatta Fakultas Ekonomi bisnis (2020, September 25) Riset Pasar: 

Memahami Pengertian, Tujuan, Jenis, dan Contoh Riset Pasar. 

https://ekonomi.bunghatta.ac.id/index.php/id/artikel/563-riset-pasar-memahami- 

pengertian-tujuan-jenis-dan-contoh-riset-pasar-2 

Freddy Rangkuti. (2017). Customer Care Excellent Meningkatkan Kinerja 

Perusahaan melalui Pelayanan Prima Plus Analisis Kasus Jasa Raharja. Jakarta: 

Gramedia Pustaka Utama. 

Kotler, Philip., Keller, Kevin L. (2013). Manajemen Pemasaran, Jilid 

Kedua,Jakarta: Erlangga 

Stanton, William. J dan Y. Lamarto. 1996. Prinsip Pemasaran. Edisi 7. 

 

Erlangga.Jakarta 

 
Kemenperin UU RI No.13 Tahun (2003). 

https://kemenperin.go.id/kompetensi/UU_13_2003.pdf 

https://kemenperin.go.id/kompetensi/UU_13_2003.pdf


70 
 

Undang-Undang Cipta Kerja No. 11 (2020) https://uu- 

 

ciptakerja.go.id/wp-content/uploads/2020/11/Salinan-UU-Nomor-11-Tahun-2020- 

tentang-Cipta-Kerja.pdf 

Zahra dan Chaples (1993) Blind Spots in Competitive Analysis. Academy 

of Management Executive 


