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EXECUTIVE SUMMARY 

Airel Retpaws merupakan sebuah usaha rekreasi 

dibidang wellness tourism, sebagai penyelenggara wisata 

kebugaran yang ramah akan hewan peliharaan terkhusus 

anjing. Aktivitas tarik yang ditawarkan oleh Airel Retpaws 

adalah aktivitas kebugaran bersama hewan peliharaan yaitu, 

melakukan yoga bersama hewan peliharaan, dan bermain 

bersama dengan hewan peliharaan di pet playground. 

Rencananya Airel Retpaws akan hadir di Kiara Artha 

Park, dikarenakan sudah memiliki fasilitas yang ramah dengan 

hewan peliharaan. Airel Retpaws dibangun sebagai inisiasi 

terhadap peluangnya membuka aktivitas kebugaran dan 

maraknya trend peningkatan hewan peliharaan, serta menjadi 

aktivitas pendukung untuk para pengunjung Kiara Artha Park 

yang membawa hewan peliharaan. 

Target pasar yang dituju adalah para pemilik hewan 

peliharaan dan penggiat yoga baik personal ataupun secara 

grup seperti komunitas yang berada di Kota Bandung dan Jawa 

Barat. 

Airel Retpaws kedepannya akan melakukan 

pengembangan usaha menyesuaikan dengan tren dan 

kebutuhan market dengan proses operasional hingga 

perancangan laporan untuk mengetahui alur pengembangan 

rencana bisnis yang akan dikembangkan. Melalui investasi 

awal sejumlah Rp 162.850.000,- dan mendapatkan 

keuntungan sebesar Rp 371.144.392 pada tahun pertama, Rp 

394.939.675 pada tahun ke dua, dan Rp 389.661.055 pada 

tahun ke tiga. Airel Retpaws ini mendapatkan payback period 

pada tahun pertama tepatnya bulan ke lima dengan rate of 

return sebesar 267%. 
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