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EXECUTIVE SUMMARY 

7 Wonders of Japan merupakan event yang berkonsep exhibition dan festival 

tergantung keadaan lokasi diselenggarakannya event. Aktivitas yang ditawarkan 

cukup beragam dan dapat dinikmati oleh siapa saja, terutama masyarakat yang 

menyukai budaya Jepang.  Tidak hanya sekedar aktivitas utamanya berupa 

exhibition, 7 Wonders of Japan juga memiliki berbagai aktivitas lainnya seperti 

mencoba langsung memanah khas tradisional Jepang, mencoba kulinernya, dan 

lain-lainnya. 7 Wonders of Japan juga dapat berkolaborasi dengan event festival 

budaya Jepang lainnya sebagai aktivitas tambahan bagi event tersebut. Di event 7 

Wonders of Japan ini, para komunitas budaya Jepang seperti cosplayer dan otaku 

dapat berkumpul bersama menikmati interpretasi kota Jepang tanpa harus jauh-jauh 

ke Jepang. 

Bentuk kepemilikan perusahaan berupa CV (Commanditaire Vennootschap) 

yang memiliki visi menjadi perusahaan independen penyedia aktivitas edukasi 

budaya Jepang yang membantu mengembangkan aktivitas di berbagai venue. 

Dengan beberapa hal ini, perusahaan akan terus berinovasi menghadirkan aktivitas 

rekreasi dalam bentuk event exhibition dengan konsep terbaru dan mengikuti tren 

penyelenggaraan event yang ada supaya pengemasan event dapat memberikan kesan 

edukatif dan atraktif kepada pengunjung yang ingin mempelajari budaya Jepang. 

Perusahaan melakukan pengembangan usaha setiap tahunnya menyesuaikan 

dengan beberapa faktor seperti tren, inflasi, keadaan ekonomi negara, dimulai dari 

proses operasional hingga perancangan laporan keuangan untuk terus memantau 

pengembangan bisnis yang akan dikembangkan nantinya. Melalui investasi awal 

sejumlah Rp 1.950.726.750,00,- akan menghasilkan keuntungan sebesar Rp 

3.011.638.825,00,- pada tahun ketiga dan akan mengembalikan modal investasi 

dalam kurun waktu 1 tahun 2 bulan. Dalam operasional perusahaan melakukan kerja 

sama dengan pihak internal dan eksternal melalui pemasaran dan penjualan secara 

online maupun offline, serta perencanaan sumber daya yang efektif dan efisien. 

  



DAFTAR PUSTAKA 

Buku : 

- Hind, David W G ( 2019 ). International Best Practice in Event Management 

based on The APIEM Certified Event Management. Prasetiya Mulya 

Publishing. 

- Mattes, F., & Ohr, D. R.-C. (2018). Scaling-up Corporate Startups: Turn 

innovation concepts into business impact. Independently published. 

- Moore, G. A. (2014). Crossing the Chasm, 3rd Edition: Marketing and 

Selling Disruptive Products to Mainstream Customers (3 edition). Harper 

Business. 

- Osterwalder, A., & Pigneur, Y. (2010). Business Model Generation: A 

Handbook for Visionaries, Game Changers, and Challengers. Wiley. 

- Porter, Michael. (1979). Competitive Strategy: Techniques for Analyzing 

Industries and Competitors in 1979. 

Aspek Legalitas , Undang-Undang, dan KBLI : 

- Ghasani, Divia (2020 ). “8 Keunggulan PT dan CV yang harus Anda 

ketahui”. Diakses pada 5 April 2023. Dari  8 Keunggulan PT dan CV yang 

Harus Anda Tahu - XWORK Blog 

- OSS, Kementerian Investasi.2020 “ Klasifikasi Baku Lapangan Usaha 

Indonesia (KBLI)”. OSS - Sistem Perizinan Berusaha Terintegrasi Secara 

Elektronik . Diakses pada tanggal 29 Maret 2023. 

- Undang-Undang No 10 tahun 2009 Pasal 14 tentang Kepariwisataan  

Situs: 

- Cinthya (2020). “ Pameran : Pengertian, Manfaat, dan Tujuannya dalam 

Marketing ”. Diakses pada 5 April 2023. Dari Pameran: Pengertian, Manfaat, 

dan Tujuannya dalam Marketing - Accurate Online 

- Hendriyani, I Gusti Ayu Dewi (2023). “ Siaran Pers: Menparekraf : 

Kemudahan Izin Event Potensial Ciptakan Pergerakan Ekonomi Hingga 

Rp170 Triliun”. Diakses pada 4 April 2023. Dari Siaran Pers: Menparekraf: 

Kemudahan Izin Event Potensial Ciptakan Pergerakan Ekonomi Hingga 

Rp170 Triliun (kemenparekraf.go.id) 

- Hendriyani, I Gusti Ayu Dewi (2023). “ Siaran Pers : Wamenparekraf : 

Festival Budaya Tionghoa Jadi Unique Selling Point Kota Medan”. Diakses 

pada 4 April 2023. Dari  Siaran Pers: Wamenparekraf: Festival Budaya 

Tionghoa Jadi Unique Selling Point Kota Medan (kemenparekraf.go.id) 

- Priharto, Sugi (2021). “ Five Porter Forces: Pengertian,Analisis, dan 

Contohnya pada Bisnis ”. Diakses pada 5 April 2023. Dari Porter Five 

Forces: Pengertian, Analisis, dan Contohnya pada Bisnis (kledo.com) 

- Sebastian, Hanz (2022). “Comifuro 15 Sukses Datangkan Ribuan Puluhan 

Ribu Pengunjung!”. Diakses pada 30 Maret 2023. Dari  Comifuro 15 Sukses 

Datangkan Puluhan Ribu Pengunjung! (upstation.asia) 

https://xwork.co/blog/8-keunggulan-pt-dan-cv-yang-harus-anda-tahu/#:~:text=Keunggulan%20CV%20%28Comanditaire%20Venootschap%20atau%20Persekutuan%20Komanditer%29%201,%3A%20GuruPendidikan.Com%20...%204%204.%20Kemampuan%20Manajemen%20Leluasa
https://xwork.co/blog/8-keunggulan-pt-dan-cv-yang-harus-anda-tahu/#:~:text=Keunggulan%20CV%20%28Comanditaire%20Venootschap%20atau%20Persekutuan%20Komanditer%29%201,%3A%20GuruPendidikan.Com%20...%204%204.%20Kemampuan%20Manajemen%20Leluasa
https://oss.go.id/informasi/kbli-berbasis-risiko
https://oss.go.id/informasi/kbli-berbasis-risiko
https://accurate.id/marketing-manajemen/pengertian-pameran/
https://accurate.id/marketing-manajemen/pengertian-pameran/
https://kemenparekraf.go.id/hasil-pencarian/siaran-pers-menparekraf-kemudahan-izin-event-potensial-ciptakan-pergerakan-ekonomi-hingga-rp170-triliun
https://kemenparekraf.go.id/hasil-pencarian/siaran-pers-menparekraf-kemudahan-izin-event-potensial-ciptakan-pergerakan-ekonomi-hingga-rp170-triliun
https://kemenparekraf.go.id/hasil-pencarian/siaran-pers-menparekraf-kemudahan-izin-event-potensial-ciptakan-pergerakan-ekonomi-hingga-rp170-triliun
https://kemenparekraf.go.id/hasil-pencarian/siaran-pers-wamenparekraf-festival-budaya-tionghoa-jadi-unique-selling-point-kota-medan
https://kemenparekraf.go.id/hasil-pencarian/siaran-pers-wamenparekraf-festival-budaya-tionghoa-jadi-unique-selling-point-kota-medan
https://kledo.com/blog/porter-five-forces/
https://kledo.com/blog/porter-five-forces/
https://www.upstation.asia/comifuro-15-sukses/
https://www.upstation.asia/comifuro-15-sukses/


- Wijaya, Ketut Krisna (2015). “ Cara Melakukan Validasi Ide Menggunakan 

Javelin Board”. Diakses pada 2 April 2023. Dari Cara melakukan validasi ide 

menggunakan Javelin Board (techinasia.com) 

Sosial Media: 

- Barcode Event Organizer. ( April 2022 ). Instagram. Barcode Event 

Organizer (@event_barcode) | Instagram 

- Momijigari Fest by Lucent Organizer. ( April 2022 ) . Momijigari Autumn 

Japan Festival. Instagram. Momijigari Fest By Lucent Organizer 

(@momijigarifest) | Instagram 

- MUKASHI FESTIVAL ID. ( April 2022 ). Outdoor Matsuri. Instagram. 

MUKASHI FESTIVAL ID (@mukashifestival.id) | Instagram 

 

https://id.techinasia.com/cara-melakukan-validasi-ide-menggunakan-javelin-board
https://id.techinasia.com/cara-melakukan-validasi-ide-menggunakan-javelin-board
https://www.instagram.com/event_barcode/
https://www.instagram.com/event_barcode/
https://www.instagram.com/momijigarifest/
https://www.instagram.com/momijigarifest/
https://www.instagram.com/mukashifestival.id/

