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Kawasan Bandung Raya terdiri dari kekayaan keanekaragaman geologi, hayati, dan budaya
yang menjadi daya tarik utama kunjungan wisatawan. Saat ini, banyak dilakukan pengembangan
produk wisata baik yang dilakukan oleh pemerintah daerah maupun swasta. Hasilnya, di Kabupaten
Bandung Barat sendiri dapat mendatangkan 3.463.960 wisatawan mengunjungi obyek wisata yang
ada di Kabupaten Bandung Barat. Salah satu tren wisata yang sedang digandrungi oleh wisatawan
baik nusantara maupun global adalah Adventure tourism yang memiliki market cap global hingga
menyentuh angga USD112,2 juta pada 2020. Kementrian Pariwisata dan Ekonomi Keatif juga
memprediksi bahwa tren wisata adventure tourism diprediksi akan terus berkembang dan diminati
masyarakat. Tidak terkecuali pada wisatawan yang memiliki pola berwisata bersama keluarga.

Dari hasil penelitian bisnis yang dilakukan, terciptalah ide sebuah produk aktivitas rekreasi
camping yang ramah untuk keluarga yaitu Camper Fam dengan produk Paket Family Camp dan
Summer Fam Experience. Produk ini berangkar dari riset pasar yang dilakukan penulis kepada
keluarga di Kawasan Bandung serta DKI Jakarta yang memiliki anak di rentang usia 4-12 tahun.

Dari hasil pra-survey yang dilakukan untuk mengetahui minat dan ketertarikan segmen
ini, hasilnya menunjukan ada ketertarikan pada segmen pasar keluarga yang memiliki a
tahun terhadap kegiatan adventure atau outdoor activity. Terdapat permasala
segmen pasar tersebut, yaitu kurangnya edukasi dalam melakukan akti
sehingga menghambat mereka untuk melakukan kegiatan rekreasi. Hal tersebu
permasalahan yang ingin dipecahkan dalam bentuk sebuah produk dan jasa denga
suatu aktivitas rekreasi outdoor adventure dimana wisatawan tidak perlu khawatir dengan
masalah yang mereka rasakan.

Dalam pendiriannya, Camper Fam adalah sebuah start-up Badan Usaha Peroran
UMKM sesuai denga ik Indonesia No. 20 Tahun 2008 tentang UMKM. Orga

Fam dibentuk sede eristik start-up untuk efi \

investasi dan operasiona

Secara proyeksi keua :'.
sebesar Rp. 73.970.000, bisnis ini ma
5 tahun usia ekonomisnya dengan pe
dicapai dengan strategi pemasaran sert
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