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EXECUTIVE SUMMARY 

Seiring dengan perkembangan dunia digital, menjadikan sebagian besar 

bisnis pariwisata mengalami peningkatan dan penyesuaian terkait trend yang 

sedang berkembang. Dalam era modern ini, semakin banyak orang yang minat 

pada self healing. Hal tersebut diakibatkan pada sebagian orang yang cenderung 

mengalami stres dan tekanan, sehingga membutuhkan hiburan untuk 

menyembuhkannya. Art therapy dapat menjadi cara yang efektif untuk 

mengurangi stres dan meningkatkan kesehatan mental. Bersamaan dengan ini, 

kegiatan kreatif seperti melukis, membuat kerajinan tangan, dan menggambar 

juga semakin populer di kalangan masyarakat. Oleh karena itu, peluang ini 

menjadikan suatu langkah yang kuat untuk menghasilkan bisnis art space yang 

mengusung konsep "Art Class & Therapy" untuk menggabungkan kegiatan 

kreatif dengan kegiatan self healing dengan tujuan memberikan pengalaman 

yang positif dan mendalam bagi para pengunjung yang ingin merawat kesehatan 

mental dan emosional mereka melalui seni.  

Dalam rangka mencapai tujuan tersebut, penulis akan melakukan 

berbagai kegiatan seperti perencanaan bisnis yang terdiri dari rencana produk, 

pemasaran, kerjasama, serta rencana keuangan dan investasi. Selain itu, bisnis 

ini juga akan memperluas jaringan kerjasama dengan berbagai pihak, termasuk 

dengan para Art Artist. Secara keseluruhan, bisnis Art Space dengan konsep Art 

Class & Therapy memiliki prospek dengan penggabungan seni dan kreativitas 

sebagai terapi. Bisnis ini memiliki potensi untuk berkembang dan meningkatkan 

kesejahteraan mental dan emosional para tamu, serta memberikan manfaat bagi 

pihak-pihak terkait. 
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