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EXECUTIVE SUMMARY 

Rekreasi adalah suatu kegiatan yang dilakukan oleh masyarakat 

saat mereka mendapatkan waktu luang mereka. Kota Bandung, 

sebagai Ibu Kota Provinsi Jawa Barat menjadi tujuan destinasi wisata 

terutama bagi keluarga untuk mengisi waktu luang mereka. Daerah 

Bandung Utara, menjadi kawasan favorit untuk melakukan aktivitas 

rekreasi di luar ruangan, atau biasa disebut dengan kegiatan outdoor 

activity. 

 Outdoor activity menjadi sebuah tren wisata rekreasi yang biasa 

dilakukan oleh wisatawan diwaktu luang, terutama dengan cuaca 

Kawasan Bandung Utara yang relatif sejuk, membuat masyarakat 

terutama dari kalangan keluarga lebih memilih jenis kegiatan aktivitas 

rekreasi tersebut.  

Dengan melihat peluang tersebut, penulis membuat sebuah ide 

bisnis dengan konsep outdoor activity, namun memiliki keunggulan 

dari kompetitor yang ada, dengan kegiatan yang eksklusif, dan 

bertemakan farm-to-table experience dengan nama bisnis ‘Green 

Harvest’, yang berlokasi di Kawasan Bandung Utara, tepatnya di Bumi 

Herbal Dago. Green Harvest sendiri memiliki sebuah paket kegiatan 

aktivitas yang yang akan ditawarkan kepada konsumen, dari mulai tur 

kebun, panen sayur, mengolah makanan hasil panen, piknik, maupun 

camping dengan api unggun. 

Dalam merencanakan dan membangun bisnis Green Harvest, 

penulis membuat strategi bisnis, dari rencana produk, pemasaran, 

operasional, manajemen, dan keuangan, serta dengan merencanakan 

riset bisnis untuk menentukan strategi pengembangan bisnis Green 

Harvest agar dapat diterima dan dijangkau oleh calon konsumen. 
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