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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Kota Jakarta merupakan Ibu Kota dengan penduduk paling padat di Indonesia, 

tidak hanya itu Jakarta juga merupakan pusat dari segala aktivitas yang dilakukan oleh 

masyarakatnya. Oleh karena itu kota ini termasuk ke dalam golongan kota yang sangat 

sibuk di Indonesia. 

Night Falls Painting merupakan ide bisnis yang ingin merealisasikan 

pengembangan aktivitas melukis sebagai produk rekreasi. Realisasi ide bisnis Night 

Falls Painting akan mengacu dengan konsep baru yaitu melukis tetapi dengan cat yang 

bersifat Glow in the Dark. Ide bisnis ini akan di realisasikan di Kota Jakarta tepatnya 

di sekitar Gudang Sarinah Ekosistem (GSE). Dan nama ide bisnis ini yaitu “Night Falls 

Painting” mempunyai maksud seperti kedatangan malam yang sejalan mengusung 

konsep Glow in the Dark yang dibawakan bisnis ini.  

Metode riset pasar yang digunakan adalah menggunakan survei. Survei 

diberikan kepada 78 responden yang mayoritasnya adalah usia 15-40 tahun dengan 

pendapatan Rp. 1.000.000 – Rp. 6.000.000. Sedangkan untuk segmen pasar yang dituju 

adalah kaum Millenial dan Gen Z di daerah DKI Jakarta khususnya yang menyukai 

wisata edukasi dan pengalaman baru dalam berwisata. 

Untuk rencana finansial dari ide bisnis ini, di proyeksikan bahwa bisnis Night 

Falls Painting akan menghasilkan total pendapatan (laba operasional) sekitar Rp. 

418.806.667 pada tahun pertama dan naik sekitar Rp.30.000.000 setiap tahunnya. 
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