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ABSTRAK

Sebagai sebuah perusahaan, terdapat peran penting pada divisi pemasaran untuk
memberikan profit atau pendapatan dari target yang ditentukan oleh perusahaan.
Dalam waktu 3 tahun terakhir termasuk tahun ini, kerjasama pembangunan booth dan
sebagai official kontraktor yang didapatkan PT. Wanindo Prima dari hasil
menggunakan alat bauran pemasaran belum berhasil mencapai target. Dalam
penelitian ini, penulis mencari tau perusahaan dalam menggunakan alat bauran
pemasaran yang terdiri dari Product, Price, Promotion, Place. Setelah dilakukannya
penelitian, penulis menemukan bahwa beberapa indikator yang terdapat dari keempat
aspek bauran pemasaran tersebut dirasa sudah optimal dan masih ada yang masih
dirasa belum cukup optimal. Penulis pun memberikan beberapa rekomendasi kepada
PT. Wanindo Prima selaku sebuah perusahaan dalam menggunakan alat bauran
pemasaran guna mencapai target pemasaran yang perusahaan tergetkan.

Kata Kunci: Pemasaran, Bauran Pemsaran, Kontraktor, Pameran
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