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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM) mempunyai peran yang sangat 

besar terhadap perkonomian di Indonesia. Pandemi Covid-19 memiliki dampak yang 

besar terhadap banyak sektor termasuk pelaku UMKM. Go Digital adalah langkah yang 

dapat diambil oleh pelaku UMKM dalam beradaptasi dari pola perubahan ekonomi 

pasca pandemi. Dalam rangka mendorong keberhasilan pemulihan ekonomi pada masa 

transisi pandemi, penulis melihat potensi bisnis melalui pemilihan jasa kreatif berbasis 

digital sebagai jenis bisnisnya dengan harapan dapat membantu serta meningkatkan 

jumlah para pelaku UMKM untuk bertransisi dalam memasarkan bisnisnya. Infinite 

Createve merupakan Marketing Consultant yang menawarkan jasa kreatif berbasis 

digital.  

Target pasar dari Infinite Createve adalah para pelaku bisnis UMKM pada 

rentang umur ≥ 50 tahun yang berada pada daerah Jabodetabek dan memiliki 

ketertarikan terhadap digital marketing. Pada tahap awal pendirian bisnisnya, Infinite 

Createve mempunyai karyawan sebanyak 3 pegawai yang terdiri dari 1 Administrator, 

1 Graphic Designer, serta 1 Videographer. Infinite Createve juga bekerja sama dengan 

Oke Print dan AH Kamera untuk membantu kebutuhan serta memasarkan produk dari 

Infinite Createve. Jasa yang ditawarkan Infinite Createve adalah Social Media & 

Website Handling, Video Promotion, Product Packaging, serta All in One Package yang 

meliputi keseluruhan dari jasa yang ditawarkan oleh Infinite Createve.   

Dalam mendirikan bisnis Infinite Createve, diperlukan modal awal sebesar Rp 

112.300.000. dengan rincian dana sebesar Rp 78.610.000 yang akan dipersiapkan dari 

dana pribadi serta mengajukan pinjaman kepada anggota keluarga sebagai mitra bisnis 

atau join business sebesar Rp 33.690.000. Pada awal bisnisnya Infinite Createve 

merupakan badan usaha perorangan yang akan mempersiapkan dana kebutuhan 

pendirian melalui dana pribadi. Infinite Createve menerapkan sistem peer to peer 

lending dengan skema modal 70%:30%. Pembayaran kebutuhan modal yang akan 

dibayarkan kepada peminjam dengan penerapan sistem soft loan dimana pembayaran 

pinjaman dapat dilakukan kesepakatan bersama.  

Lokasi yang akan dijadikan tempat kegiatan usaha dari Infinite Createve adalah 

Reaksi Coworking Space dengan sistem penyewaan sebagai kantor dari Infinite 

Createve. Reaksi Coworking Space juga bekerja sama dalam hal mempromosikan usaha 

dari Infinite Createve. Break Even Point (BEP) dari pendirian usaha Infinite Createve 

dalam 5 tahun adalah Rp 624.939.379 serta waktu yang pengembalian biaya investasi 

adalah 2 tahun 10 bulan . Melalui peluang yang dapat dilakukan dalam pendirian bisnis 

serta niat yang baik untuk meningkatkan kesadaran terhadap para pelaku UMKM 

dengan membantu beradaptasi dengan pola perekonomian digital, Infinite Createve 

mempunyai keyakinan bahwa pendirian bisnis ini memiliki prospek yang baik serta 

dapat berkembang untuk maju.
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