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EXECUTIVE SUMMARY 

Latar belakang dari ide bisnis ini adalah belum adanya tempat aktivitas hiburan dan 

rekreasi yang menjual produk permainan dan event yang mengusung konsep vintage (retro) 

dan memiliki standar muslim friendly, sehingga tercetuslah ide bisnis ini. Dengan notabane 

negara Indonesia sebagai negara dengan populasi umat muslim terbesar di dunia menurut 

data World Population Review 2021 juga menjadi pendorong dari latar belakang 

terbentuknya ide bisnis ini. 

Nama dari ide bisnis ini yaitu “Jude Entertainment Space” dimana kata Jude diambil 

dari nama hits band lama The Beatles, yaitu Hey Jude. Makna dari lagu ini adalah menghibur, 

seperti halnya tujuan dari ide bisnis ini, yaitu menjadi wadah hiburan bagi semua kalangan 

dengan menyediakan aktivitas permainan dan event dengan standar muslim friendly yang 

digunakan khususnya untuk penyediaan fasilitas.  

 Untuk metode riset pasar yang digunakan adalah menggunakan survei. Survei 

disebarkan kepada 116 responden yang mayoritas adalah remaja berusia 18 – 25 tahun 

dengan pendapatan Rp. 1.000.000 – Rp. 5.000.000. Sedangkan untuk segmen pasar yang 

dituju berdasarkan geografisnya adalah masyarakat di daerah Jakarta Timur dan Bekasi 

Selatan, yaitu remaja Gen-Z dan keluarga milenial, khususnya yang menggemari kegiatan 

bersosialisasi santai (nongkrong). 

 Dan untuk rencana finansial, diproyeksikan bahwa dari bisnis Jude Entertainment 

Space ini akan menghasilkan total pendapatan Rp. 184.947.500 pada tahun pertama dengan 

biaya langsung (variable) sebesar Rp. 1.461.085 untuk keperluan voucher hadiah 

pengunjung. Sehingga laba kotor yang dihasilkan adalah Rp. 183.486.415. Total biaya 

operasional yang dikeluarkan untuk bisnis ini sebesar Rp. 92.623.190 sehingga menghasilkan 

laba operasional sebesar Rp. 90.863.225 untuk skema optimis. 



 

68 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Buku 

• Panduan Penyelenggaraan Pariwisata Halal Kementerian Pariwisata Tahun 2019 

• Hery, I., & Nugraha, R. S. (2019). Strategi Persaingan Bisnis pada Industri Rekreasi. 

Jurnal Manajemen, 9(2), 91-105. 

• Porter, M. E. (2008). The Five Competitive Forces That Shape Strategy. Harvard 

Business Review, 86(1), 78-93 

• Septiano, Kristian (2017). Jumlah Rata-Rata Pengunjung Cafe. UBB 

Website 

• “Kemenparekraf”. Potensi Pengembangan Wisata Halal di Indonesia. 

https://kemenparekraf.go.id/ragam-pariwisata/Potensi-Pengembangan-Wisata-Halal-di-

Indonesia  

• “Kemenparekraf”. Persiapan Pengembangan Halal Tourism dan Muslim Friendly di 

Indonesia. https://www.kemenparekraf.go.id/ragam-pariwisata/persiapan-pengembangan-

halal-tourism-dan-muslim-friendly-di-indonesia  

• “Prudential Syariah.” Tren Halal Lifestyle Dan Penerapannya 

https://www.prudentialsyariah.co.id/id/pulse/article/berkenalan-dengan-halal-lifestyle/ 

• “Broadsheet”. Newtown’s Retro Arcade Cafe, 10 Maret 2023 

https://cdn.broadsheet.com.au/cache/cc/52/cc52996ab62c1f7049e9d4dcc3185f7b.jpg  

• “Tribunnews Banjarmasin”. Research & Analytics Marketing KG Media Kerja Sama 

Litbang Kompas, 21 April 2022 

https://banjarmasin.tribunnews.com/2022/04/21/research-analytics-marketing-kg-media-

kerja-sama-litbang-kompas-ungkap-kegalauan-anak-muda-kini?page=2 

• “Republika”. Usia Produktif Penduduk Kota Bekasi, 28 Februari 2021 

https://news.republika.co.id/berita/qp8i2w380/7256-persen-penduduk-kota-bekasi-berusia-

produktif  

https://kemenparekraf.go.id/ragam-pariwisata/Potensi-Pengembangan-Wisata-Halal-di-Indonesia
https://kemenparekraf.go.id/ragam-pariwisata/Potensi-Pengembangan-Wisata-Halal-di-Indonesia
https://www.kemenparekraf.go.id/ragam-pariwisata/persiapan-pengembangan-halal-tourism-dan-muslim-friendly-di-indonesia
https://www.kemenparekraf.go.id/ragam-pariwisata/persiapan-pengembangan-halal-tourism-dan-muslim-friendly-di-indonesia
https://www.prudentialsyariah.co.id/id/pulse/article/berkenalan-dengan-halal-lifestyle/
https://cdn.broadsheet.com.au/cache/cc/52/cc52996ab62c1f7049e9d4dcc3185f7b.jpg
https://banjarmasin.tribunnews.com/2022/04/21/research-analytics-marketing-kg-media-kerja-sama-litbang-kompas-ungkap-kegalauan-anak-muda-kini?page=2
https://banjarmasin.tribunnews.com/2022/04/21/research-analytics-marketing-kg-media-kerja-sama-litbang-kompas-ungkap-kegalauan-anak-muda-kini?page=2
https://news.republika.co.id/berita/qp8i2w380/7256-persen-penduduk-kota-bekasi-berusia-produktif
https://news.republika.co.id/berita/qp8i2w380/7256-persen-penduduk-kota-bekasi-berusia-produktif


 

69 

 

• “Databooks”. Jumlah Penduduk Usia Produktif DKI Jakarta 2021. 22 November 

2021. https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2021/11/22/lebih-dari-70-penduduk-

jakarta-merupakan-usia-produktif  

• “BPS”. Jumlah Penduduk Kota Jakarta 2022. 

https://jakarta.bps.go.id/indicator/12/111/1/jumlah-penduduk-provinsi-dki-jakarta-menurut-

kelompok-umur-dan-jenis-kelamin.html  

• “Databooks” Jumlah Penduduk Usia Produktif Kota Bekasi 2021. 9 September 2021. 

https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2021/09/09/jumlah-penduduk-kota-bekasi-254-

juta-jiwa-pada 

2020#:~:text=Sedangkan%20menurut%20kelompok%20umur%2C%20sebanyak,usia%201

5%2D64%20tahun).  

• “Dukcapil Kemendagri”. Jumlah Penduduk Kota Bekasi 2022. 

https://web.archive.org/web/20210805043517/http://gis.dukcapil.kemendagri.go.id/peta/  

• “alinea.id”. Tren Permainan Arcade. 30 Juni 2021. https://www.alinea.id/gaya-

hidup/permainan-arcade-jepang-menuju-kepunahan-disaat-covid-19-b2c4O940K  

• “asumsi.co”. Wisata Halal Butuh Standarisasi. 4 Maret 2021 

https://asumsi.co/post/58328/wisata-halal-butuh-standardisasi/  

• “mekari jurnal”. Sistem Inventory & Cara Pengelolaan. 7 Agustus 2022. 

https://www.jurnal.id/id/blog/2018-mengenal-sistem-inventory-dan-cara-mudah-

pengelolaannya/  

  

https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2021/11/22/lebih-dari-70-penduduk-jakarta-merupakan-usia-produktif
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2021/11/22/lebih-dari-70-penduduk-jakarta-merupakan-usia-produktif
https://jakarta.bps.go.id/indicator/12/111/1/jumlah-penduduk-provinsi-dki-jakarta-menurut-kelompok-umur-dan-jenis-kelamin.html
https://jakarta.bps.go.id/indicator/12/111/1/jumlah-penduduk-provinsi-dki-jakarta-menurut-kelompok-umur-dan-jenis-kelamin.html
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2021/09/09/jumlah-penduduk-kota-bekasi-254-juta-jiwa-pada%202020#:~:text=Sedangkan%20menurut%20kelompok%20umur%2C%20sebanyak,usia%2015%2D64%20tahun
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2021/09/09/jumlah-penduduk-kota-bekasi-254-juta-jiwa-pada%202020#:~:text=Sedangkan%20menurut%20kelompok%20umur%2C%20sebanyak,usia%2015%2D64%20tahun
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2021/09/09/jumlah-penduduk-kota-bekasi-254-juta-jiwa-pada%202020#:~:text=Sedangkan%20menurut%20kelompok%20umur%2C%20sebanyak,usia%2015%2D64%20tahun
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2021/09/09/jumlah-penduduk-kota-bekasi-254-juta-jiwa-pada%202020#:~:text=Sedangkan%20menurut%20kelompok%20umur%2C%20sebanyak,usia%2015%2D64%20tahun
https://web.archive.org/web/20210805043517/http:/gis.dukcapil.kemendagri.go.id/peta/
https://www.alinea.id/gaya-hidup/permainan-arcade-jepang-menuju-kepunahan-disaat-covid-19-b2c4O940K
https://www.alinea.id/gaya-hidup/permainan-arcade-jepang-menuju-kepunahan-disaat-covid-19-b2c4O940K
https://asumsi.co/post/58328/wisata-halal-butuh-standardisasi/
https://www.jurnal.id/id/blog/2018-mengenal-sistem-inventory-dan-cara-mudah-pengelolaannya/
https://www.jurnal.id/id/blog/2018-mengenal-sistem-inventory-dan-cara-mudah-pengelolaannya/

