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EXCECUTIVE SUMMARY 

 Healing Naturection merupakan program aktivitas rekreasi di Orchid Forest Cikole, 

Lembang, Bandung. Orchid Forest Lembang merupakan sebuah objek wisata yang terletak di 

sebuah hutan lindung di Lembang. Luas dari Orchid Forest Lembang sekitar 12 hektar, yang 

didominasi oleh wisata alam terbuka, dengan udara sejuk khas Lembang. Sering disebut juga 

dengan nama Orchid Forest Cikole berlokasi di Lembang, Kabupaten Bandung Barat. Pemilihan 

Orchid Forest Cikole sebagai lokasi Healing Naturection karena Orchid Forest Cikole memiliki 

pemandangan dan nuansa hutan yang indah serta memiliki berbagai macam bunga orchid yang 

tidak dimiliki oleh tempat wisata lain yang ada di Jawa Barat, selain itu Orchid Forest Cikole saat 

malam hari akan menambah keindahan karena adanya lampu hias disekeliling taman. 

 Program aktivitas yang ditawarkan Healing Naturection yaitu Art on Nature, Outbound, 

Yoga Restorasi, Hidden Target Hunting. Program aktivitas rekreasi Healing Naturection bertujuan 

untuk memberikan solusi wisata kebugaran melalui program aktivitas rekreasi yang dapat 

menghilangkan strees, kejenuhan pikiran dan mengurangi ketergantungan dalam pengunaan 

gadget/smartphone. Selain itu, Healing Naturection juga memberikan experience baru kepada 

wisatawan serta untuk memperkuat branding Orchid Forest Cikole sebagai tempat wisata yang 

terkenal di Bandung, Jawa Barat. 

 Dengan owner yang juga sebagai penulis yaitu Tri Andri Nata, dalam struktur organisasi 

yang akan direncanakan terdapat tim yang terdiri dari project manager, tim operasional, marketing, 

finance dan human resource. Target pasar dari Healing Naturection adalah Generasi Z dan 

7arik777al dengan umur 16-35 tahun yang berasal dari provinsi Jawa Barat dan dari kalangan kelas 

sosial menengah yang melakukan kegiatan berwisata kebugaran



 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Nicolaides Angelo, Spirituality, Wellness Tourism and Quality of Life, 2017 

Zoltán ÁRPÁSI, Wellness Tourism: What Motivates the Consumer, 2018 

Gordon E. Greenlay, An understanding of marketing strategy, 1989 

Layra Payne, Leisure, Health, and Wellness. making the connection, 2015 

Open Data Jabar, 2022 

Goffrey Godbey, Outdoor Recreation, Health, and Wellness Understanding and Enhancing the 

Relationship, 2009 

Peranan peubah psokografis dalam segmentasi wisatawan, 2021 

Prevalensi Psikosis di Indonesia berdasarkan Riset Kesehatan Dasar, 2019 

Tamara A. Salonen, Promoting Wellness to a Rural Area through Recreation Facility, 2017 

Fransiska Kaligis, Riset: usia 16-24 tahun adalah periode kritis untuk kesehatan mental remaja 

dan anak muda Indonesia, 2021 

Paul Fifield, Marketing Strategy, 1992 

Melanie Smith, Laszlo Puczko, Health and Wellness Tourism, 2013 

http://196.43.179.6:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/201/Analysis-for-Marketing-

%20Planning.pdf?sequence=1 (Marketing Planning) 

https://books.google.co.id/books?hl=id&lr=&id=BJUrBgAAQBAJ&oi=fnd&pg=PP1&dq=marketin

g+strategy+definitions&ots=iJz-RbszI3&sig=gEBHCTrfRcBoXdQ6Plc2Hiv-

DLI&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false (Marketing strategy) 

https://regional.kompas.com/read/2020/11/23/08432491/daftar-lengkap-jumlah-besaran-

umk-2021-di-jawa-barat (UMR Kota Bandung) 

https://kledo.com/blog/sistem-pencatatan-akuntansi/ (Metode Pencatatan akuntansi) 

https://www.marketeers.com/intangible-pengertian-dan-contohnya-dalam-dunia-bisnis/ 

(Intangible konsep) 

https://theconversation.com/profiles/fransiska-kaligis-550196


 
 

Osterwalder, A., & Pigneur, Y. (2010). Business Model Generation: A Handbook for 

Visionaries, Game Changers, and Challengers. Wiley 

Kho, B. (2020, May 20). Retrieved from https://ilmumanajemenindustri.com: 

 https://ilmumanajemenindustri.com/pengertian-capital-expenditure-capex-atau-

pengeluaran-modal-dan-contohnya/ (26 Juni 2022) 

Rohim, I. (2018, June 7). Retrieved from dconsultingbusinessconsultant.com: 

 https://dconsultingbusinessconsultant.com/penentuan-kapasitas-produksi/ (26 Juuni 2022) 

Sekarningrum, A. (2022, January 11). Retrieved from ekrut.com: 

https://www.ekrut.com/media/payback-period-adalah (26 Juni 2022)  

Survei, Wisata Alam Jadi Tren Liburan 2022. (2021, October 30). Retrieved from cantika.com: 

https://www.cantika.com/read/1522870/survei-wisata-alam-jadi-tren-liburan-2022 

Putra. (2022, June 5). Retrieved from artikelpendidikan.id: https://artikelpendidikan.id/unsur-

unsur-manajemen/ (23 Juni 2022) 

Putra. (2022, June 5). Retrieved from artikelpendidikan.id: https://artikelpendidikan.id/unsur-

unsur-manajemen/ (23 Juni 2022) 

 

https://ilmumanajemenindustri.com/

