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EXCECUTIVE SUMMARY

Healing Naturection merupakan program aktivitas rekreasi di Orchid Forest Cikole,
Lembang, Bandung. Orchid Forest Lembang merupakan sebuah objek wisata yang terletak di
sebuah hutan lindung di Lembang. Luas dari Orchid Forest Lembang sekitar 12 hektar, yang
didominasi oleh wisata alam terbuka, dengan udara sejuk khas Lembang. Sering disebut juga
dengan nama Orchid Forest Cikole berlokasi di Lembang, Kabupaten Bandung Barat. Pemilihan
Orchid Forest Cikole sebagai lokasi Healing Naturection karena Orchid Forest Cikole memiliki
pemandangan dan nuansa hutan yang indah serta memiliki berbagai macam bunga orchid yang
tidak dimiliki oleh tempat wisata lain yang ada di Jawa Barat, selain itu Orchid Forest Cikole saat

malam hari akan menambah keindahan karena adanya lampu hias disekeliling taman.

Program aktivitas yang ditawarkan Healing Naturection yaitu Art on Nature, Outbound,
Yoga Restorasi, Hidden Target Hunting. Program aktivitas rekreasi Healing Naturection bertujuan
untuk memberikan solusi wisata kebugaran melalui program aktivitas rekreasi yang dapat
menghilangkan strees, kejenuhan pikiran dan mengurangi ketergantungan dalam pengunaan
gadget/smartphone. Selain itu, Healing Naturection juga memberikan experience baru kepada
wisatawan serta untuk memperkuat branding Orchid Forest Cikole sebagai tempat wisata yang

terkenal di Bandung, Jawa Barat.

Dengan owner yang juga sebagai penulis yaitu Tri Andri Nata, dalam struktur organisasi
yang akan direncanakan terdapat tim yang terdiri dari project manager, tim operasional, marketing,
finance dan human resource. Target pasar dari Healing Naturection adalah Generasi Z dan
7arik777al dengan umur 16-35 tahun yang berasal dari provinsi Jawa Barat dan dari kalangan kelas

sosial menengah yang melakukan kegiatan berwisata kebugaran
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