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EXECUTIVE SUMMARY 

Bisnis yang akan penulis kembangkan adalah sebuah tempat yang 

didesain khusus bagi setiap tamu rombongan dan family untuk melakukan 

bonding dan workshop, atau hanya ingin berekreasi bermain wahana 

adventure, dimana nantinya tempat ini akan dibuat seperti wahana yang bisa 

di mainkan oleh individu atau team, seperti Quintuple Steps, Domino Hill, 

Unstable bridge, pada setiap wahana bermain akan hanya ada 1 pemenang 

serta memiliki tempat untuk permainan team seperti find flag adventure dan 

labirin room. Bisnis ini diharapkan bisa menggarap dan mendatangkan 

wisatawan rombongan berskala besar dan akan memberikan revenue yang 

besar bagi sebuah perusahaan.  

Bisnis Amazing playing park ini akan membantu untuk merencanakan 

dan mendukung kegiatan team building. Dalam mengatur sebuah tempat 

team building dan dapat meningkatkan pengalaman secara keseluruhan 

untuk rombongan wisata dalam berekreasi di mana bisnis ini tertuang pada 

undang undang nomor 10 tahun 2009 bab IV pasal 14 tentang usaha 

pariwisata yaitu penyelenggaraan kegiatan hiburan dan rekreasi serta 

penyelenggaraan pertemuan, perjalanan insentif, konferensi, dan pameran. 

Saat mempertimbangkan opsi tempat, ada banyak hal yang perlu 

dipertimbangkan mulai dari ruang harus cukup besar untuk menampung 

grup. mungkin juga ingin mempertimbangkan opsi tempat duduk dan 

menyertakan beberapa area terlindung jika melakukan aktivitas luar 

ruangan. Kemudian memiliki fasilitas sanitasi adalah komponen penting 

dari setiap fungsi.  Ketika membawa wisatawan kelompok besar, maka 
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perlu memastikan bahwa tempat team building memiliki kamar mandi yang 

bersih dan mudah diakses dalam jumlah yang tepat, serta wadah sampah dan 

daur ulang untuk mendukung gerakan sustainable tourism. 

Bisnis ini nantinya akan di bangun di terminal grafika cikole lembang 

bandung sebagai partner bisnis ini. pemilihan tempat ini dikarenakan 

terminal grafika cikole merupakan tempat wisata yang ramai di kunjungi 

oleh wisatawan skala besar dan belum memiliki wahana bermain serupa di 

terminal grafika cikole, hal ini juga menjadi pertimbangan karna tempat 

tersebut terletak di jawa barat ataupun di kabupaten bandung barat, ini juga 

mempertimbangkan segmentasi pasar pada amazing playing park.  

Melalui investasi awal sejumlah Rp 438.325.000 modal awal akan 

kembali hanya dalam kurung waktu 10 Bulan dan menghasilkan 

keuntungan sebesar Rp 2.574.164.505 dalam jangka waktu selama lima 

tahun. Hal tersebut dicapai melalui kerjasama dalam hal saluran distribusi, 

promosi baik online maupun offline, serta perencanaan sumber daya 

manusia yang efisien serta efektif. 
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