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ABSTRAK

Kabupaten Belitung Timur merupakan salah satu Kabupaten yang termasuk
ke dalam wilayah administrasi Provinsi Kepulauan Bangka Belitung.
Kabupaten Belitung Timur mulai dikenal sebagai destinasi wisata mulai dari
tahun 2008 melalui sebuah film adaptasi dari novel karya Andrea Hirata
yang berjudul Laskar Pelangi. Pada masa itu, tujuan wisatawan datang ke
Kabupaten Belitung Timur untuk mengunjungi Replika SD
Muhammadiyah Laskar Pelangi dan Museum Kata Andrea Hirata. Seiring
berjalannya waktu, daya tarik wisata di Kabupaten Belitung Timur semakin
beragam, namun keberadaan daya tarik wisata ini tidak diketahui oleh
masyarakat luas. Kabupaten Belitung Timur memiliki media sosial Tiktok
dengan nama akun @inspiringbeltim yang dikelola oleh Dinas Kebudayaan
dan Pariwisata Kabupaten Belitung Timur, namun 1 tahun berjalan akun ini
tidak dikelola dengan baik. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif
dengan pendekatan deskriptif, data diperoleh mlelaui alat kumpul data
berupa observasi, wawancara dan kuesioner online. Hasil penelitian akan
menghasilkan Growth System Strategy untuk akun Tiktok @inspiringbeltim
sehingga bisa menjadi media pemasaran pariwisata Kabupaten Belitung

Timur.

Kata Kunci: Media Sosial Tiktok, Growth System Strategy, Kabupaten

Belitung Timur.
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ABSTRACT

East Belitung Regency is one of the regencies located within the administrative
region of the Bangka Belitung Islands Province. East Belitung Regency started
gaining recognition as a tourist destination in 2008 through a film adaptation of
the novel by Andrea Hirata titled "Laskar Pelangi” (The Rainbow Troops). During
that time, tourists visited East Belitung Regency to see The Replica Of SD
Muhammadiyah Laskar Pelangi (Laskar Pelangi Muhammadiyah Elementary
School) and the Andrea Hirata Words Museum. Over time, the tourism attractions
in East Belitung Regency have become more diverse, but the presence of these
attractions is not widely known by the public. East Belitung Regency has a TikTok
social media account with the username @inspiringbeltim, managed by the
Department of Culture and Tourism of East Belitung Regency. However, after one
year, the account has not been well managed. This research utilizes a qualitative
method with a descriptive approach, and data is obtained through data collection
tools such as observation, interviews, and online questionnaires. The research aims
to develop a Growth System Strategy for the TikTok account @inspiringbeltim,

turning it into a marketing platform for tourism in East Belitung Regency.

Key word: social media Tiktok, Growth System Strategy, East Belitung Regency
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