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MOTTO 

 

 

“The reward of goodness shall be nothing but goodness.” 

The Beneficent, The Mercy Giving, The Merciful 

55:60 

 

 

 

“Because there were pages turned with the bridges burned. Everything you lose 

is a step you take. So make the friendship bracelets. Take the moment and taste it. 

You've got no reason to be afraid. 

You're on your own, kid.” 

Taylor Swift 

 

 

 

“Until the very end.” 

James Fleamont Potter 
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ABSTRAK 

 

Perkembangan media informasi digital mempermudah berbagai aspek kehidupan. 

Begitu pula dengan  berkembangnya media sosial, terlebih penggunaan media 

sosial Instagram. Media sosial Instagram menjadi platform media informasi utama 

dalam emmasarkan paiwisata. Oleh karena itu, dibutuhkan pengelolaan media 

sosial Instagram yang baik, terutama dalam pengelolaan konten visual. Konten 

visual yang baik dapat meninggalkan citra yang erat pada audience, sehingga 

destinasi pariwisata lebih dikenal dan membekas. Media sosial Instagram di 

Museum Bekasi (@museumbekasiofficial), masih belum dimanfaatkan dengan 

baik sebagai media informasi utama dan belum memiliki konten visual yang 

meninggalkan citra membekas pada audience. Penelitian ini bertujuan untuk 

merencanakan pemasaran konten visual media sosial Instagram Museum Bekasi. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan mengumpulkan data 

melalui observasi terhadap akun Instagram menggunakan insights. Sehingga, 

dihasilkan analisis konten visual yang relevan dengan pengelolaan media sosial 

Instagram. Pemasaran konten visual mencakup empat aspek yaitu penentuan 

tujuan pemasaran, pemetaan pasar, perancangan dan penggagasan konten, dan 

penciptaan konten. Dengan memanfaatkan konten visual Instagram, Museum 

Bekasi dapat memberikan edukasi kesejarahan bagi audience. Adapun 

rekomendasi yang diberikan kepada Museum Bekasi yaitu berupa tema visualisasi 

konten, campuran jenis konten, serta kalender konten. 

 

Kata Kunci: Konten Visual, Media Sosial Instagram, Tema Visualisasi 

Konten, Perencanaan Konten, Pemasaran Konten. 
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ABSTRACT 

The development of digital information media has facilitated various aspects of 

life. Similarly, with the growth of social media, particularly the use of Instagram, 

it has become a primary platform for tourism marketing. Therefore, effective 

management of Instagram social media is necessary, especially in the management 

of visual content. Engaging visual content leaves a lasting impression on the 

audience, making tourism destinations more recognizable. The Instagram social 

media presence of Museum Bekasi (@museumbekasiofficial) has not been fully 

utilized as a primary information platform and lacks visually impactful content. 

This research aims to plan visual content marketing on the Museum Bekasi's 

Instagram account. The study adopts a qualitative approach, collecting data 

through observation of the Instagram account using insights. This enables the 

analysis of relevant visual content in the management of Instagram social media. 

Visual content marketing encompasses four aspects: goal setting, market mapping, 

content design and engagement, and content creation. By leveraging Instagram's 

visual content, Museum Bekasi can provide historical education to its audience. 

Recommendations for Museum Bekasi include visual content themes, a mix of 

content types, and a content calendar. 

 

 

Keywords: Visual Content, Instagram Social Media, Visual Content 

Themes, Content Planning, Content Marketing  
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