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MOTTO 

 

"In the middle of difficulty lies opportunity."  

– Albert Einstein 
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ABSTRAK 

 

Penelitian deskriptif kualitatif ini memiliki tujuan untuk mengeksplorasi dan 

menganalisis tantangan yang dihadapi oleh pengrajin kerajinan kriya dalam 

memperkuat kreativitas mereka, dengan fokus pada lima dimensi utama, yaitu 

pelaku, tindakan, produk, penonton, dan kemampuan. Temuan penelitian 

mengungkap beberapa isu krusial, termasuk kurangnya variasi dalam produk yang 

diproduksi, kekhawatiran atas kurangnya peremajaan dalam anggota pengrajin, 

serta kendala dalam menciptakan kemitraan yang efektif meskipun ada dukungan 

pemerintah sebelum pandemi. Selain itu, terdapat juga masalah terkait pemahaman 

yang terbatas dari pengrajin terhadap konsep digital marketing. Oleh karena itu, 

rekomendasi disarankan dalam bentuk pelatihan manajemen inventaris, pelatihan 

pemasaran digital, dan peningkatan kualitas produk untuk memperluas pangsa 

pasar dan meningkatkan daya saing mereka, yang diharapkan dapat mengatasi 

permasalahan yang teridentifikasi dan memajukan kreativitas serta daya saing 

pengrajin kerajinan kriya di Desa Gamplong. 

Kata Kunci: Kreativitas, Pengrajin, Kawasan Wisata Kriya 
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ABSTRACT 

 

This qualitative descriptive research aims to explore and analyze the challenges 

faced by craftsmen in enhancing their creativity, with a focus on five main 

dimensions: actors, actions, products, audience, and affordance. The research 

findings revealed several critical issues, including a lack of variety in the produced 

products, concerns about the lack of rejuvenation among the craftsmen, and 

obstacles in creating effective partnerships despite government support before the 

pandemic. Additionally, there are also issues related to the limited understanding 

of digital marketing concepts among the craftsmen. Therefore, recommendations 

are proposed in the form of inventory management training, digital marketing 

training, and product quality enhancement to expand market share and improve 

their competitiveness, which is expected to address the identified issues and 

advance the creativity and competitiveness of craftsmen in the craft village of 

Gamplong. 

Keywords: Creativity, Craftsmen, Craft Tourism 
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