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EXECUTIVE SUMMARY

c10vs
RISY™ .

food is never enough

Risolicious adalah sebuah usaha yang sudah berjalan hampir 2 tahun
dengan sistem penjualan daring atau online. Risolicious bergerak dibidang
makanan beku atau frozen food yang menyajikan berbentuk camilan atau snack.
Risolicious adalah sebuah solusi di tengah kepadatan saat beraktivitas yang
menginginkan sebuah makanan yang praktis, mudah diolah dan dapat dimakan
setiap saat. Dengan begitu setiap konsumen tidak perlu khawatir akan kekuatan
dari produk yang Risolicious tawarkan karena, produk dapat mencapai 3 bulan
lamanya. Kata Risolicious sendiri berasal dari kata risoles dan delicious yang

digabungkan menjadi brand yang saat ini dipakai yaitu Risolicious.

Lokasi Risolicious bertempat di Cibubur, Kab. Bogor, tepatnya di Kota
Wisata JI. Somerset 2, N3/38 RT 002/033, Ciangsana, Kab. Bogor. Saat ini
penjualan melalui daring yang dipromosikan melalui Instagram dan proses
pemesanan melalui Whatsapp. Target market yang kami ajukan ialah di sekitar
JABODETABEK. Meskipun, kami mampu menunjang ke kota lainnya. Proses
pengiriman melalui aplikasi pengiriman makanan berupa gojek, grab maupun

paxel.
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