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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Indonesia merupakan negara yang memiliki beragam kekayaan alam, 

termasuk kopi. Menurut data International Coffee Organization pada tahun 2018, 

Indonesia merupakan negara penghasil kopi terbesar keempat di dunia setelah 

Brazil, Vietnam, dan Kolombia. Berkembangnya industri kopi di Indonesia 

mendorong pertumbuhan coffeeshop juga semakin meningkat. 

Seiring berjalannya waktu, “ngopi”  bukan lagi sekedar minum kopi, 

melainkan sudah menjadi  rutinitas. Ngobrol atau gosip sambil minum kopi sudah 

menjadi budaya masyarakat Indonesia, terutama di kalangan milenial dan dewasa.  

 Saat ini, orang datang ke kedai kopi tidak hanya untuk menikmati 

secangkir kopi, tetapi  untuk mengobrol dan bertukar pikiran. Karena  masyarakat 

Indonesia saat ini, terutama kaum milenial. Namun meskipun begitu, tidak sedikit 

juga orang yang benar-benar mencari Specialty Coffeeshop yang menyediakan 

berbagai macam jenis kopi dan cukup serius pada penyajian kopi itu sendiri. 

Oleh karena itu, penulis mencoba untuk membuat sebuah bisnis “Coffee 

Experience” yang dapat memberikan pengalam baru dalam meminum kopi, serta 

juga mengedukasi setiap customer mengenai biji kopi yang mereka minum. 

Coffee Experience ini akan diadakan di Anka Coffee Bali, memiliki 2 

(dua) program, yaitu Coffee Tasting dan Coffee Lab. Harga program yang kami 

miliki juga terbilang lebih murah dibandingkan kompetitor sekitar. Target market 

yang kami tuju sendiri adalah masyarakat dengan gaya hidup menengah keatas, 

rentang usia 17 – 65 tahun, dan suka mengkonsumsi kopi. 

Pada Coffee Experience ini, kami menggunakan owner’s equity atau modal 

sepenuhnya dari pemilik dengan total investasi sebesar Rp 1.201.418.000. Dengan 

perhitungan IRR (Initial Rate of Return), waktu yang dibutuhkan perusahaan 

untuk mengembalikan dana investasi yaitu 2 tahun. 
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