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1.

Dengan ini saya menyatakan bahwa:

Tugas Akhir/Proyek Akhir yang berjudul:

“COFFEE EXPERIENCE”

ini adalah merupakan hasil karya dan hasil penelitian saya sendiri,
bukan merupakan hasil penjiplakan, pengutipan, penyusunan oleh orang atau
pihak lain atau cara-cara lain yang tidak sesuai dengan ketentuan akademik
yang berlaku di Politeknik Pariwisata NHI Bandung dan etika yang berlaku
dalam masyarakat keilmuan kecuali arahan dari Tim Pembimbing.

Dalam Tugas Akhir/Proyek Akhir ini tidak terdapat karya atau pendapat
yang telah ditulis atau dipublikasikan orang atau pihak lain kecuali secara
tertulis dengan jelas dicantumkan sebagai acuan dalam naskah dengan
disebutkan sumber, nama pengarang dan dicantumkan dalam daftar pustaka.
Surat Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya, apabila dalam naskah
Tugas Akhir/Proyek Akhir ini ditemukan adanya pelanggaran atas apa yang
saya nyatakan di atas, atau pelanggaran atas etika keilmuan, dan/atau ada
klaim terhadap keaslian naskah ini, maka saya bersedia menerima sanksi
akademik berupa pencabutan gelar yang telah diperoleh karena karya tulis
ini dan sanksi lainnya sesuai dengan norma yang berlaku di Politeknik
PariwisataNHI Bandung ini serta peraturan-peraturan terkait lainnya.
Demikian Surat Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya untuk
dapat dipergunakan sebagaimana mestinya.

Bandung, 27 Juni 2023
Yang membuat pernyataan,

Materai
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Indonesia merupakan negara yang memiliki beragam kekayaan alam,

termasuk kopi. Menurut data International Coffee Organization pada tahun 2018,
Indonesia merupakan negara penghasil kopi terbesar keempat di dunia setelah
Brazil, Vietnam, dan Kolombia. Berkembangnya industri kopi di Indonesia
mendorong pertumbuhan coffeeshop juga semakin meningkat.

Seiring berjalannya waktu, “ngopi” bukan lagi sekedar minum kopi,
melainkan sudah menjadi rutinitas. Ngobrol atau gosip sambil minum kopi sudah
menjadi budaya masyarakat Indonesia, terutama di kalangan milenial dan dewasa.

Saat ini, orang datang ke kedai kopi tidak hanya untuk menikmati
secangkir kopi, tetapi untuk mengobrol dan bertukar pikiran. Karena masyarakat
Indonesia saat ini, terutama kaum milenial. Namun meskipun begitu, tidak sedikit
juga orang yang benar-benar mencari Specialty Coffeeshop yang menyediakan
berbagai macam jenis kopi dan cukup serius pada penyajian kopi itu sendiri.

Oleh karena itu, penulis mencoba untuk membuat sebuah bisnis “Coffee
Experience” yang dapat memberikan pengalam baru dalam meminum kopi, serta
juga mengedukasi setiap customer mengenai biji kopi yang mereka minum.

Coffee Experience ini akan diadakan di Anka Coffee Bali, memiliki 2
(dua) program, yaitu Coffee Tasting dan Coffee Lab. Harga program yang kami
miliki juga terbilang lebih murah dibandingkan kompetitor sekitar. Target market
yang kami tuju sendiri adalah masyarakat dengan gaya hidup menengah keatas,
rentang usia 17 — 65 tahun, dan suka mengkonsumsi kopi.

Pada Coffee Experience ini, kami menggunakan owner’s equity atau modal
sepenuhnya dari pemilik dengan total investasi sebesar Rp 1.201.418.000. Dengan
perhitungan IRR (Initial Rate of Return), waktu yang dibutuhkan perusahaan

untuk mengembalikan dana investasi yaitu 2 tahun.
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