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EXECUTIVE SUMMARY

Sekarang ini terjadi perubahan paradigma (shift paradigm) dalam
wisata healing, dimana jika mulanya wisata healing yang banyak dilakukan
adalah untuk menjaga kebugaran fisik, seperti spa & massage atau yoga,
namun, sekarang banyak aktivitas wisata healing untuk kesehatan mental,
salah satunya melalui seni (ar?). Contoh aktivitas dalam wisata healing yang
berkaitan dengan seni ialah mengunjungi art gallery atau mengikuti art

workshop.

ARTIP Studio merupakan bisnis yang bergerak dibidang rekreasi
sebagai penyedia kegiatan hiburan & rekreasi, sesuai dengan UU No. 9
Tahun 2010 Tentang Kepariwisataan. ARTIP Studio adalah sebuah art
workshop yang berlokasi di Kota Bogor, dengan menawarkan aktivitas 7ie-
Dye dan Batik Painting. ARTIP Studio berharap bisa menjadi tujuan
wisatawam untuk berkreasi, mengekspresikan diri, healing dan quality time
dengan aktivitas yang menyenangkan dan memberikan pengalaman baru

bagi para pengunjungnya.
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