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EXECUTIVE SUMMARY 
 

Climb & Slide merupakan penyedia jasa wisata aktivitas luar ruangan yang 

menggabungkan elemen High Ropes dan Zip Coaster dalam produknya. Sebagai bagian 

dari tren Adventure Tourism yang sedang berkembang pada tahun 2023, Climb & Slide 

hadir untuk memberikan pengalaman baru yang menantang, menyenangkan, dan aman 

bagi para pengunjung. High Ropes adalah aktivitas yang melibatkan melewati rintangan 

di ketinggian menggunakan tali dan jaring, sedangkan Zip Coaster adalah wahana lintasan 

cepat yang menarik dan memberikan sensasi meluncur dengan kecepatan tinggi. 

Climb & Slide memiliki target pasar yang general. Target pasar Climb & Slide 

meliputi wisatawan domestik, wisatawan mancanegara, instansi sekolah atau kantor 

yang mencari aktivitas rekreasi yang unik dan menantang. Dalam upaya mencapai 

kesuksesan, Climb & Slide telah melakukan investasi awal sebesar Rp 1,599,770,000 yang 

terdiri dari tangible asset dan intangible asset. Dana akan diperoleh 60% dari ekuitas 

owner sebesar Rp 959,862,000 dan 40% dari pinjaman bank sebesar Rp 639,908,000. 

Namun, berdasarkan proyeksi pendapatan, diharapkan akan tercapai keuntungan 

sebesar Rp 2,784,373,578 dalam tiga tahun dan investasi awal tersebut akan kembali 

dalam waktu 1 tahun 9 bulan. Untuk mencapai hal ini, Climb & Slide mengandalkan 

kerjasama yang efektif dalam hal distribusi produk, promosi, serta perencanaan sumber 

daya manusia yang efisien.
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