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Eksibisi Pojok Nyeni | 2023
Executive Summary

Eksibisi seni Pojok Nyeni merupakan sebuah gagasan produk yang diu
oleh Exacto Lotus dalam menjawab permasalahan tertinggalnya budaya tradisional
sunda dengan menghadirkan museum seni yang ditujukan kepada generasi milenial
dan generasi z sebagai tonggak pelestarian budaya sunda dengan menghadirkan
eksibisi seni yang immersive dan juga interaktif yang dibantu dengan alat
audioguide guna penjelasan karya seni yang detail. Pelaksanaan eksibisi ini
direncanakan akan dilaksanakan di Lawangwangi Creative Space yang telah lama
menjadi tempat atau pusat pembelajaran mengenai seni.

Eksibisi Pojok Nyeni memilik modal awal sebesar Rp. 878.533.600 yang
terbagi atas tangible investment, intangible investment dan working capital. Dalam
pelaksanaannya Exacto Lotus akan bekerja sama dengan PT. Epson Indonesia dan
PT Anugrah Baseus Indonesia sebagai sponsor utama. Dalam waktu lima tahun,
Eksibis Pojok Nyeni diproyeksikan akan memiliki nilai investasi sebesar Rp 11.
061.395.823 atau Return on Investment hingga 335% sehingga bisnis ini layak

untuk dijalankan.

Gambar 1 Immersive Exhibition
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Gambar 2 Value Proposition Canvas Millenniall
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KEY PARTNERS
1.Video Mapping :

Convert Texture
2.Proyektor : PT

Epson Indonesia

viOD

KEY ACTIVITIES

. Kurasi karya seni
digital

2. Desain pameran
3.Memperbaharui

VALUE PROPOSITIONS

Eksebisi seni budaya
sunda yang imersif
dan interaktif

3.Headphone : PT
Anugrah Baseus
Indonesia

4.Lawangwangi
Creative Space

4. Management

Eksibisi

managing

5.Kolaborator Seni

1

2.Sumber Daya

3. Marketing tools

KEY RESOURCES

. Partner-partner

yang akan bekerja
sama dengan
eksebisi

Manusia

CUSTOMER
RELATIONSHIPS

1.Pengunjung bisa
menilai dan mengulas
pengalaman

2. Engagement lewat
postingan di social
media

CHANNELS

1.Social Media (TikTok
Facebook dan
Instagram)

2.Situs Resmi

3. Google Review &
Tripadvisor

4. Jasa Booking Tiket
(Tiket (dot) com,
Gotix, Traveloka)

CUSTOMER SEGMENTS

Segmented Market
Millennial dan GenZ
yang miliki minat
dalam mengunjungi
galeri seni dan
memiliki minat
terhadap Budaya
Sunda.

COST STRUCTURE

1.Biaya Pegawai
2.Operational
3.Sharing profit partner

REVENUE STREAMS

1.Tiket On The Spot
2. Online booking via jasa booking tiket

Gambar 4 Business Model Canvas
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Gambar 5 Business Idea Validation Questionnaire
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Gambar 8 Generasi Z Market-fit
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Gambar 6 Business Idea Validation Answer
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Gambar 7 Millennial Market-fit
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Gambar 10 Millennial Market-Fit Answer

Gambar 9 Market-Fit GenZ Answer
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