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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah menemukan minat calon wisatawan ke Korea
Selatan, berdasarkan faktor pendorong atau penghalang. Dalam penelitian ini,
penulis menggunakan metode kuantitatif dan menggunakan pengumpulan data
melalui kuesioner dan juga survei. Penentuan sampling menggunakan rumus
lameshow dan berhasil mendapatkan 100 responden, yang merupakan calon
wisatawan asal kota Bandung. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa atribut
destinasi wisata dan faktor pendorong atau penghalang dapat mempengaruhi calon
wisatawan untuk berkunjung ke Korea Selatan, dimana didapati hasil bahwa yang
menjadi faktor pendorong dan penghalang adalah preferensi budaya dan juga
motivasi. Sedangkan faktor penghalangnya adalah anggaran. Rekomendasi yang
dapat penulis berikan adalah terdapat dimensi atraksi, keunikan, kualitas
pelayanan, preferensi budaya, motivasi dan juga anggaran dapat di sesuaikan

dengan minat wisata.

Kata kunci : Travel intention, Korea Selatan, Kota Bandung, Korean Wave



ABSTRAK

The purpose of this research is to identify the interests of potential tourists to
South Korea based on motivating factors or barriers. In this study, the author
employs a quantitative method and collects data through questionnaires and
surveys. Sampling determination utilizes the Lameshow formula, resulting in 100
respondents who are potential tourists from the city of Bandung. The findings of
this research indicate that destination attributes and motivating factors or
barriers can influence potential tourists decision to visit South Korea, with the
results revealing that cultural preference and motivation are the driving factors,
while budget acts as a barrier. Recommendations from the author include
aligning the dimensions of attractions, uniqueness, service quality, cultural

preference, motivation, and budget with tourist interests.

Keywords: Travel intention, South Korea, Bandung City, Korean Wave.
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