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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Hi Guide (Headphone Audio Guide)  perusahaan yang bergerak di bidang 

teknologi  yang menyediakan aktivitas self guided di museum. Dalam sistem 

operasinya Hi Guide (Headphone audio guide) menggunakan Beacon Teknologi 

Bluetooth Low-Energy yang dapat digunakan untuk melakukan push (notification 

atau tracking ketika berada di jangkauan sinyalnya) sebagai alat pendeteksi. Hi 

Guide (Headphone audio guide)  hadir untuk memberikan solusi terhadap 

kebutuhan wisatawan terkait dengan proses interpretasi 

Hi Guide menargetkan pasar yang berumur 13-28 tahun  yang berasal dari 

Provinsi Banten, DKI Jakarta, Jawa Barat dan Jawa Tengah dengan kelas social 

Upper Middle, Affluent, Elit dengan tujuan  mencoba/mempelajari hal baru dan 

memenuhi tugas. Untuk memasarkan produk Hi Guide menggunakan social media 

dan website resmi milik perusahaan dan milik partner. Dalam menjalankan bisnis 

Hi Guide bekerja sama dengan Museum Geologi . 

Dengan berinvestasi   Rp 687.150.000 akan mendapatkan pendapatan di 

tahun ke lima sebesar Rp 2.100.000.902 dan investasi akan kembali selama 2 

tahun 5 bulan. Hi Guide yakin akan menjadi perusahaan yang sangat pesat melihat 

belum adanya  pesaing. 
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