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ABSTRAK

Wisatawan berpergian dari negara asalnya dengan melibatkan pengaturan perjalanan
untuk pergi dari negara asalnya ke tujuan wisata dan kembali. Dalam upaya melakukan
aktivitas wisata dengan berbagai motivasi yang wisatawan miliki, paket wisata bisa
dijadikan pilihan terbaik calon pembeli untuk melakukan aktivitas wisata yang dengan
alasan biro perjalanan wisata mempunyai jaringan yang lebih luas dalam industri
pariwisata. Maka dari itu, penelitian ini memiliki tujuan untuk melihat seberapa besar
pengaruh harga terhadap pembelian Paket Wisata Turki, seberapa besar pengaruh
keputusan pembelian, dan melihat pengaruh harga terhadap keputusan pembelian Paket
Wisata Turki di Aleta Tour. Metode penelitian yang peneliti gunakan adalah metode
penelitian kuantitatif deskriptif, dengan alat pengumpul data dalam bentuk angket atau
kuesioner. Pembagian kuesioner diberikan kepada sampel sejumlah 100 dari total 274
pax yang telah membeli Paket Wisata Turki di Aleta Tour dengan metode simple
random sampling. Variabel X dalam penelitian ini adalah harga yang mempunyai total
sebanyak empat dimensi dan Variabel Y adalah keputusan pembelian yang mempunyai
total sebanyak lima dimensi, yang semua indikator pertanyaannya sudah valid dan
reliabel. Analisis data yang digunakan adalah uji regresi linear sederhana dan uji
normalitas. Hasil yang diperoleh dari penelitian ini ialah harga Paket Wisata Turki
termasuk dalam kategori baik sampai sangat baik dan keputusan pembelian Paket
Wisata Turki juga mendapatkan kategori baik sampai sangat baik, sedangkan terdapat
pengaruh harga terhadap keputusan pembelian secara parsial dimana nilai model
regresi linear sederhana keputusan pembelian = -13408.534 + 4495.139 harga sehingga
dapat disimpulkan memberikan pengaruh terhadap keputusan pembelian sebesar 0,449
yang meiliki arti variabel indepnden menerangkan variansi Y sebesar 44,9% sedangkan
sisanya dijelaskan dalam variabel lain yang tidak terdapat pada model. Berdasarkan
hasil, rekomendasi yang dapat diberikan ialah diharapkan perusahaan dapat
menyesuaikan target pasar dengan menyediakan paket wisata yang lebih bervariasi,
memaksimalkan pemasaran paket wisata yang dijual lewat media sosial, dan
memaksimalkan pelayanan dalam melayani pembeli.

Kata kunci : Harga, Keputusan Pembelian, Aleta Tour
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ABSTRACT

Travelers travel from their home country by involving travel arrangements to go from
their home country to tourist destinations and back. In an effort to carry out tourism
activities with various motivations that tourists have, tour packages can be the best
choice for potential buyers to carry out tourism activities on the grounds that travel
agencies have a wider network in the tourism industry. Therefore, this study aims to
see how much influence price has on purchasing Turkey Tour Packages, how much
influence purchasing decisions have, and see the effect of price on purchasing
decisions for Turkey Tour Packages at Aleta Tour. The research method that
researchers use is descriptive quantitative research method, with data collection tools
in the form of a questionnaire or questionnaire. The distribution of questionnaires was
given to a sample of 100 from a total of 274 pax who had purchased the Turkey Tour
Package at Aleta Tour using the simple random sampling method. Variable X in this
study is price which has a total of four dimensions and Variable Y is a purchasing
decision which has a total of five dimensions, all of which the question indicators are
valid and reliable. The data analysis used is a simple linear regression test and
normality test. The results obtained from this study are that the price of the Turkey
Tour Package is included in the good to very good category and the purchase decision
for the Turkey Tour Package also gets a good to very good category, while there is a
price effect on purchasing decisions partially where the value of the simple linear
regression model of purchasing decisions = -13408.534 + 4495.139 price so that it
can be concluded that it has an influence on purchasing decisions of 0.449 which
means that the independent variable explains the variance of Y by 44.9% while the rest
is explained in other variables not included in the model. Based on the results, the
recommendation that can be given is that the company is expected to adjust the target
market by providing more varied tour packages, maximizing the marketing of tour
packages sold through social media, and maximizing service in serving buyers.

Keywords : Price, Purchase Decision, Aleta Tour
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