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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

Sailpedia Digital Indonesia merupakan perusahaan Travel Mobile Apps yang 

bergerak di bidang Online Travel Agent  yang berfokus terhadap pemesanan tiket kapal 

laut berbasis apps & web pemesanan tiket kapal laut dan layanan tambahan yaitu 

pemesanan makanan di kapal, pemesanan porter di pelabuhan, pemesanan pemesanan 

shuttle dan  paket wisata bahari . Sailpedia beroperasi di provinsi Sulawesi Tenggara 

sebagai basis utamanya. Sailpedia bermanfaat untuk mengurangi antrian yang panjang 

di loket tiket kapal dan memudahkan penumpang kapal untuk melakukan aktivitas 

perjalanan laut. Untuk merealisasikan rencana bisnis Sailpedia membutuhkan  investasi  

senilai  Rp Rp952.215.000. Adapun proyeksi pendapatan pada tahun pertama senilai 

Rp. Rp1.534.369.485 dan mengalami eskalasi sebesar 5,31% setiap tahun selama 5 

tahun berdasarkan pertumbuhan ekonomi Indonesia tahun 2022. proyeksi net profit 

yang didapatkan tahun pertama sebesar Rp. 146.680.439 dengan internal rate of return 

sebesar 27,04%. 
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