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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

ky Camper merupakan sebuah rencana 

bisnis penyewaan Campervan yang akan 

didirikan dan beroperasi di Lombok, Nusa 

Tenggara Barat. Sky Camper menawarkan 

pengalaman unik berlibur dengan menggunakan 

Campervan yang menggabungkan antara konsep 

transportasi dan akomodasi. Dengan visi menjadi 

provider penyewaan Campervan terkemuka di Lombok, Sky Camper berkomitmen 

untuk memberikan pelayanan terbaik sehingga dapat memberikan kepuasan kepada 

pelanggan. Dengan tagline “Discover Lombok in New Way” Sky Camper 

menawarkan cara baru traveling dan camping di Lombok yang unik dan 

menyenangkan. Dengan dua produk utamanya, Campervan dan Moto Camper, Sky 

Camper memberikan kebebasan kepada pelanggan untuk mengatur sendiri 

perjalanannya, dengan variasi durasi sewa yang dapat menjadi opsi menyesuaikan 

keinginan dan kebutuhan. Selain itu Campervan juga menyediakan jasa layanan 

tambahan seperti driver, paket dokumentasi perjalanan, penyewaan peralatan 

berkemah, dan konsultasi trip yang dapat menunjang kebutuhan perjalanan 

pelanggan.  
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