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      Street Food & Chill merupakan Street Food pertama yang dibangun

di Kota Cikarang. Berangkat dari kebutuhan pasar akan sebuah sebuah

sentra kuliner yang juga menyajikan hiburan lainnya, Street Food &

Chill hadir menjadi tempat wisata kuliner dengan konsep yang

memadukan kuliner dan hiburan dalam satu tempat pertama di Kota

Cikarang.

   Produk dari Street Food & Chill adalah berupa sentra kuliner yang

menyajikan ragam jenis kuliner nusantara maupun mancanegara.

Kuliner yang dipilih sudah disortir berdasarkan popularitas dan minat

masyarakat. Ragam jenis kuliner ini selain memenuhi kebutuhan pasar

akan makan dan minum tetapi juga memberikan edukasi akan jenis-

jenis kuliner di dunia bagi calon pengunjung. Street Food & Chill juga

menyajikan hiburan dan aktivitas kuliner lainnya. Pertunjukan musik

hadir setiap hari untuk menemani para pengunjung yang datang, bintang

tamu dan sederet pelaku hiburan lainnya akan hadir pada hari-hari

tertentu setiap bulannya. Street Food & Chill juga memiliki program

kelas memasak bagi mereka yang mau belajar lebih dalam tentang

kuliner. Harga yang ditawarkan oleh Street Food & Chill untuk produk

Ragam Kuliner adalah mulai dari Rp. 15.000/porsi, Entertainment

mulai dari Rp 50.000/pax, sedangkan untuk Cooking class adalah

Rp.100.000/sesi.

     Street Food & Chill membidik pasar yang memiliki profil pekerjaan

sebagai karyawan yang berasal dari dalam Kawasan maupun luar

Kawasan. Street Food & Chill berlokasi di Kawasan Jababeka memiliki

lokasi yang sangat strategis karena berada di dalam Kawasan pabrik-

pabrik yang ada di Kota Cikarang dan juga tidak jauh dari pemukiman

warga setempat. 

  Modal investasi yang dibutuhkan perusahaan adalah sebesar

Rp192.475.000,-. Street Food & Chill akan menargetkan kerjasama

dengan investor yang dapat mengakomodir dana yang direncanakan

sebesar 100% dari total keseluruhan dana investasi Street Food & Chill.

Pengembalian dana investasi ditargetkan pada tahun kedua.

EXECUTIVE

SUMMARY
STREET FOOD & CHILL

1
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