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EXECUTIVE SUMMARY 

 Nama atau branding adalah sebuah identitas bagi segala jenis usaha sebagai 

salah satu identitas yang melekat untuk sebuah usaha agar dikenali dan 

diingat oleh masyarakat, selain nama suatu usaha juga harus memiliki sebuah 

logo yang menjadi salah satu pelengkap identittas suatu usaha.  

Kost Eksklusif Tulip merupakan nama yang akan penulis gunakan 

dalam menamai usaha yang di rancang ini. Nama Kost Eksklusif Tulip ini 

memiliki arti keindahan, kenyamanan dan kebersihan seperti di hotel selain 

itu memiliki konsep modern minimalis yang dimana mengikuti zaman 

sekarang yang dimana banyak nya orang yang mementingkan kenyamanan 

dan kebersihan serta fasilitas yang modern, Usaha bisnis kos ini  terletak di 

daerah yang cukup strategis yaitu Lippo Karawaci Kota Tangerang,  Berikut 

logo yang penulis rancang:  

.  

Gambar 1.  

Logo Kost Eksklusif Tulip 

Sumber: Penulis, 2023
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