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EXECUTIVE SUMMARY 

Sumber: Kreasi Penulis, 2023. 

Lawthorn Florist merupakan nama usaha toko bunga yang penulis usulkan 

yang diambil dari dua kata, yaitu Laura dan Hawthorn. Dua kata ini diambil dari 

nama penulis yaitu Laura dan salah satu bunga yang mekar di bulan kelahiran 

penulis yaitu bulan Mei, Hawthorn. Laura dalam bahasa Inggris memiliki arti 

pohon salam yang manis juga melambangkan kehormatan dan kemenangan. Dan 

Hawthorn merupakan bagian dari keluarga bunga mawar yang secara luas 

melambangkan harapan, keyakinan serta kebahagiaan. 

Penulis memiliki harapan yang besar kepada Lawthorn Florist agar dapat 

menyebarluaskan kebahagiaan dan penulis juga memiliki keyakinan yang besar 

untuk merealisasikannya. Penulis berharap Lawthorn Florist memiliki harapan 

yang besar untuk berkembang juga memberikan harapan yang baik kepada 

konsumen dan dapat menyebarkan kebahagian untuk para konsumen sehingga 
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produk yang dipasarkan juga dapat memberi dampak baik kepada konsumen dan 

orang terkasihnya. Akan menjadi suatu kehormatan bagi Lawthorn Florist karena 

dapat menyebarkan kebahagiaan kepada banyak orang. 

 Usaha ini menawarkan beberapa pilihan rangkaian bunga, yaitu Bouquet 

Flower, Vas Flower, Paper Bag Flower, dan Rotan Bag Flower. Dan memiliki 

layanan "Arrange Your Own Flower” yang berarti, toko offline kami menyajikan 

dan menawarkan pilihan bunga serta accessories secara langsung dengan masing-

masing harga yang tertera, sehingga para konsumen dapat memilih sesuai dengan 

keinginannya dan dapat menentukan harga sesuai dengan konsumen. 

Lokasi usaha Lawthorn Florist terletak di Kota Metropolitan Indonesia 

yaitu Ibu Kota Jakarta tepatnya di Jl. Delima Raya No. 100, Kelurahan Malaka 

Sari, Kecamatan Duren Sawit, Jakarta Timur, 13460. Lokasi ini merupakan lokasi 

yang sangat strategis karena terdapat beberapa sekolah, perguruan tinggi, dan 

perumahan, sehingga usaha ini memiliki peluang yang cukup besar. Selain itu, 

Lawthorn Florist juga akan memasarkan secara aktif dibeberapa media sosial 

untuk mencakup pangsa pasar secara luas. 

 

 

 


