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Ruang meeting The Think Space adalah salah satu Ruang meeting di Bandung,
tepatnya di JL.Karyawangi,Parongpong, Bandung, 40559 Blok C2 — 2, Jawa
Barat. Bisnis Coworking Space Merupakan bisnis yang bertujuan membantu para p
ekerja agar memiliki tempat berdiskusi yang nyaman, Coworking space ini akan
meimiliki 2 jenis meeting room. Ruangan individu dengan kapasitas 30 orang. Dengan
masing-masing harga yang berbeda. Dengan modal usaha sebesar Rp. 750.000.000 dan
profit kembali pada tahun pertama. The Think Space marketing menggunakan website
dan juga social media (Instagram, TiikTok). Target pasar dari bisnis ini berfokus pada
wiraswasta, Pendidikan, akomdasi, entrepreneur, start up.

Selain itu suasana Coworking Space (ruang meeting) dan kualitas layanan di
The Think Space sangat mempengaruhi fluktasi kepuasan dan loyalitas kepuasan
konsumen tersebut. Yang membedakannya The Think Space ini dengan yang lain
adalah dari fasilitas yang sangat memadai, ruangan yang sejuk, jauh dari keramaian
kendaraan. Ruang meeting yang langsung menghadap taman membuat suasana tenang.
Target pasar dari The Think Space adalah mahasiswa, karyawan, dan pemerintah, bisnis

swasta.,organisasi.
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