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EXECUTIVE SUMMARY 
 

 
Ruang meeting The Think Space adalah salah satu Ruang meeting di Bandung, 

tepatnya di JL.Karyawangi,Parongpong, Bandung, 40559 Blok C2 – 2, Jawa 

Barat. Bisnis Coworking Space Merupakan bisnis yang bertujuan membantu para p 

ekerja agar memiliki tempat berdiskusi yang nyaman, Coworking space ini akan 

meimiliki 2 jenis meeting room. Ruangan individu dengan kapasitas 30 orang. Dengan 

masing-masing harga yang berbeda. Dengan modal usaha sebesar Rp. 750.000.000 dan 

profit kembali pada tahun pertama. The Think Space marketing menggunakan website 

dan juga social media (Instagram, TiikTok). Target pasar dari bisnis ini berfokus pada 

wiraswasta, Pendidikan, akomdasi, entrepreneur, start up. 

Selain itu suasana Coworking Space (ruang meeting) dan kualitas layanan di 

The Think Space sangat mempengaruhi fluktasi kepuasan dan loyalitas kepuasan 

konsumen tersebut. Yang membedakannya The Think Space ini dengan yang lain 

adalah dari fasilitas yang sangat memadai, ruangan yang sejuk, jauh dari keramaian 

kendaraan. Ruang meeting yang langsung menghadap taman membuat suasana tenang. 

Target pasar dari The Think Space adalah mahasiswa, karyawan, dan pemerintah, bisnis 

swasta.,organisasi. 



91 
 

 

 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

CNBC Indonesia.(2019, Januari Selasa). Mengukur untung investasi 

coworking space. Retrieved from cnbcindonesia: 

https://www.cnbcindonesia.com/mymoney/20190108161656-74- 

49599/mengukur-untung-investasi-coworking-space 

 

Nurdifa, a.r. (2023, Februari Sabtu). Semakin Ngetren, Begini Sejarah 

Coworking Space Di Indonesia, Pertamakali Hadir Di Kota Ini. 

Retrieved From Harian Jogja: 

https://ekbis.harianjogja.com/read/2023/02/04/502/1125272/sekamin- 

ngetren-begini-sejarah-coworking-space-di-indonesia-pertama-kali- 

hardir-di-kota-ini. 

 

Publication. (2008, juni 1). Identitas bisnis. Retrieved from 

www.media.neliti.com: 

https://media.neliti.com/media/publications/102703-id-komunikasi- 

dalam-manajemen-reputasi-korp.pdf 

Rangkuti. (2016,mei 15). Analisis SWOT. Retrieved from 

www.ejournal.unsrat.ac.id: 

https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/emba/article/view/39504/35902 

 

Riel,V.  (1995, jubi  1). Indentitas bisnis. Retrieved from 

https://media/publications/102703-ID-komunikasi-dalam-manajemen- 

reputasi-korp.pdf: https://media.neliti.com/media/publication/102703- 

ID-komunikasi-dalam-manajemen-reputasi-korp.pdf 

 

Ril, V. (1995: 29, July 10). Identitas bisnis. Retrieved from www.e- 

journaly.uajy.ac.id: https://e-journal.uajy.ac.id/561/2/1KOM03313.pdf 

Rukmi2, A. L. (2022). Pengaruh kualitas pelayanan dan kepuasan. Itenas, 1. 

The 101. (2017, 29 senin). Mengenal Lebih Dalam: ApA itu Coworking Space? 

Retrieved from cohive.space: 

https://cohive.space/blogs/lifestyle/mengenal-lebih-dalam-apa-itu- 

coworking-space-choive/ 

 

Vantage. (2020, April Selasa). COWORKING SPACE: DEFINISI, SEJARAH 

DAN MANFAATNYA DI INDONESIA. Retrieved from vantage-office: 

https://www.vantage-office.com/id/article/coworking-space-definisi- 

sejarah-dan-manfaatnya-di-indinesia 

https://www.cnbcindonesia.com/mymoney/20190108161656-74-49599/mengukur-untung-investasi-coworking-space
https://www.cnbcindonesia.com/mymoney/20190108161656-74-49599/mengukur-untung-investasi-coworking-space
https://ekbis.harianjogja.com/read/2023/02/04/502/1125272/sekamin-ngetren-begini-sejarah-coworking-space-di-indonesia-pertama-kali-hardir-di-kota-ini
https://ekbis.harianjogja.com/read/2023/02/04/502/1125272/sekamin-ngetren-begini-sejarah-coworking-space-di-indonesia-pertama-kali-hardir-di-kota-ini
https://ekbis.harianjogja.com/read/2023/02/04/502/1125272/sekamin-ngetren-begini-sejarah-coworking-space-di-indonesia-pertama-kali-hardir-di-kota-ini
http://www.media.neliti.com/
https://media.neliti.com/media/publications/102703-id-komunikasi-dalam-manajemen-reputasi-korp.pdf
https://media.neliti.com/media/publications/102703-id-komunikasi-dalam-manajemen-reputasi-korp.pdf
http://www.ejournal.unsrat.ac.id/
https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/emba/article/view/39504/35902
https://media/publications/102703-ID-komunikasi-dalam-manajemen-reputasi-korp.pdf
https://media/publications/102703-ID-komunikasi-dalam-manajemen-reputasi-korp.pdf
https://media.neliti.com/media/publication/102703-ID-komunikasi-dalam-manajemen-reputasi-korp.pdf
https://media.neliti.com/media/publication/102703-ID-komunikasi-dalam-manajemen-reputasi-korp.pdf
http://www.e-journaly.uajy.ac.id/
http://www.e-journaly.uajy.ac.id/
https://e-journal.uajy.ac.id/561/2/1KOM03313.pdf
https://cohive.space/blogs/lifestyle/mengenal-lebih-dalam-apa-itu-coworking-space-choive/
https://cohive.space/blogs/lifestyle/mengenal-lebih-dalam-apa-itu-coworking-space-choive/
https://www.vantage-office.com/id/article/coworking-space-definisi-sejarah-dan-manfaatnya-di-indinesia
https://www.vantage-office.com/id/article/coworking-space-definisi-sejarah-dan-manfaatnya-di-indinesia

