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EXECUTIVE SUMMARY
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Rencana bisnis ini bertujuan untuk mengembangkan usaha pelayanan
jasa di bidang bunga kering. Fokus utama adalah mengubah bunga segar yang
hampir layu menjadi bunga kering yang tahan lama dan estetis. Bunga kering
ini dapat digunakan untuk dekorasi rumah, acara pernikahan, dan hadiah unik.
Keunikan bisnis ini terletak pada penggunaan proses pengeringan alami dan
bahan pengawet silica gel untuk mempertahankan kecantikan bunga. Camelia
Florist akan bermitra dengan hotel, perusahaan, dan mengincar segmen pasar
seperti keluarga, pasangan, mahasiswa, dan mitra bisnis. Pemasaran akan
dilakukan melalui media sosial untuk memudahkan pelanggan dalam
menemukan dan membeli produk. Toko bunga ini memiliki bangunan seluas
64m? dengan desain yang menarik bagi pengunjung. Selain berbelanja karangan
bunga, pelanggan juga memiliki kesempatan untuk belajar membuat karangan
bunga sendiri di lokasi tersebut. Camelia Florist menawarkan beragam jenis
karangan bunga, termasuk Ring Wreath, Flower Table, Hand Bouquet,

Bloombox Flower.
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Camelia Florist memiliki makna mendalam dalam berbagai budaya,
kata bunga Camelia mencakup konsep kecantikan, keabadian, kesetiaan, cinta,
dan kebahagiaan. Penulis berharap bahwa dengan nama Camelia Florist,
pelanggan akan merasa bahagia dan setia dalam membeli produk bunga di toko
ini. Nama ini sederhana namun mudah diingat. Logo warna krem pada latar
belakang logo menciptakan perasaan ketenangan dan kenyamanan bagi
pelanggan. Bentuk lingkaran dengan tumpukan bunga berwarna pink
menggambarkan penghormatan, kasih sayang, kehangatan, cinta, dan tingkat
estetika yang menarik secara visual. Logo ini menciptakan identitas yang indah

dan berkesan untuk Camelia Florist.

Camelia Florist, berencana membuka usahanya di lokasi strategis di
pusat kota Jakarta Utara, tepatnya di Jl. Boulevard Barat RT.018/RW 008,
Kelapa Gading Barat, Jakarta Utara. Pilihan lokasi ini didasari oleh minimnya
pesaing dalam penjualan produk bunga, terutama bunga kering yang akan
diproses oleh Camelia Florist. Keunggulan lokasi ini selain letaknya yang
strategis, juga dekat dengan kantor, hotel, rumah sakit, sekolah, pusat belanja,
dan perguruan tinggi di sekitarnya. Hal ini akan memudahkan konsumen untuk
mengakses toko Camelia Florist, sehingga menciptakan peluang besar bagi
penulis dalam mengembangkan bisnis ini. Dengan lokasi yang tepat dan produk
berkualitas, Camelia Florist siap untuk memenuhi kebutuhan konsumen dan

menjadi destinasi utama untuk produk bunga di Jakarta Utara.
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