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EXECUTIVE SUMMARY
A. Nama Usaha

Sunamushi SPA & Massage adalah bisnis SPA yang mengambil konsep SPA Jepang
menggunakan metode traditional Japanese massage yaitu shiatsu yang memberikan
tekanan pada berbagai titik dan saluran di tubuh yang mana teknik ini memiliki manfaat
untuk melancarkan sirkulasi darah dan limfatik untuk mengurangi kelelahan dan
ketegangan dan menghilangkan rasa lelah, dan ada treatment lain nya seperti Recovery
Green Tea Onsen, Relaxing Beach Sand Bath, Anko Natural Relief, dll. Bisnis ini nantinya
akan memiliki design interior bernuansa Jepang dan therapist nya sendiri akan
menggunakan yukata pakaian traditional khas Jepang. Dan nantinya bisnis ini akan
berlokasi di kota Batam dekat dengan area taman wisata Ocarina Batam.

B. Lokasi Usaha

Jalan Coastarina Blok C, Kota Batam, Kepulauan Riau 29432

D. Kontak

Email : SunamushiSPA @gmail.com

Instagram . @SunaMushi_SPA

Tiktok : SunamushiSpa

Website : www.sunamushi.com

Telepon : 081247347505

Xi


mailto:SunamushiSpa@gmail.com
http://www.sunamushi.com/

E. Logo

SPA & Massage
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