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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengungkap besaran pengaruh kualitas video
promosi mengenai objek wisata Rancabali di Youtube terhadap keputusan
berkunjung wisatawan milenial ke objek wisata di Kecamatan Rancabali,
Kabupaten Bandung, Provinsi Jawa Barat. Metode penelitian yang dilakukan
adalah deskriptif kuantitatif. Sampel pada penelitian ini adalah wisatawan milenial
yang berkunjung ke objek wisata di Rancabali pada bulan Januari sampai dengan
Agustus tahun 2020 yang berjumlah 100 responden dan dipilih dengan
menggunakan teknik purposive sampling. Hasil penelitian menunjukan bahwa
terdapat pengaruh kualitas video promosi terhadap keputusan berkunjung.

Kata Kunci: Kualitas Video Promosi: Keputusan Berkunjung: Wisatawan Milenial

ABSTRACT

This study aims to reveal the magnitude of influence the quality of promotional
videos about Rancabali attractions on Youtube on the decision to visit millennial
tourists to attractions in Rancabali District, Bandung Regency, West Java
Province. The research method used is quantitative descriptive. The sample in this
study was millennial tourists visiting tourist objects in Rancabali in January to June
2020 totaling 100 respondents and selected using purposive sampling techniques.
The results showed that there was an influence of the quality of promotional videos

on visiting decisions.

Key Words: Quality of Promotional Videos: Visit Decision: Millennial Tourists
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