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EXECUTIVE SUMMARY

Asobu House diambil dari dua bahasa yaitu bahasa Jepang dan bahasa
Inggris. Asobu dalam bahasa Jepang memiliki arti bermain, menghibur diri,
bersenang senang atau melakukan hal yang disukai dan House dalam bahasa Inggris
memiliki arti rumah. Dalam pengambilan nama ini diharapkan ketika menempati
co-living, selain beristirahat, para pelanggan dapat menghibur diri dan melakukan
hal yang disukai namun tetap merasa aman seperti di rumah juga dapat terpenuhinya

kebutuhan pelanggan dalam melakukan kegiatan sehari-hari.

Dalam mendukung konsep dari nama yang telah diambil, Asobu House
memiliki fasilitas public lounge, kamar dan kemanan yang tinggi. Public lounge
sendiri dapat digunakan para pelanggan untuk berkumpul dan melepas penat yang
mana didalamnya akan disediakan beberapa fasilitas berupa area gym/tempat
olahraga indoor, café/kantin, laundry dan mini market yang juga akan disewakan
kepada tenant-tenant atau pedagang. Selain itu terdapat area outdoor berupa tempat
berkumpul. Tujuan lain dibuatnya public lounge sendiri adalah agar dapat diredanya
kebisingan yang sering terjadi dan menjadi kendala pelanggan penyewa co-living

yang ingin beristirahat oleh penyewa co-/iving lainnya.

Asobu House terletak di JI. Cisatu III, Kecamatan Ciumbuleuit, Kota
Bandung, Jawa Barat. Asobu House mengusung konsep Japanese Modern House
dan Open Space untuk bangunannya. Konsep Japanese Modern House cukup
dikenal karena sebuah bangunan yang dibangun dengan konsep ini memiliki
kecenderungan yang minimalis dan fungsional, hal ini akan di terapkan pada tata

letak co-living yang memungkinkan seluruh area co-living dapat difungsikan sebaik
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mungkin. Konsep Open Space juga diadopsi dalam tata letak kamar co-living ini
sehingga para pelanggan mendapatkan sirkulasi udara dan pencahayaan dari
matahari yang cukup agar kamar yang akan di huni akan jauh dari kelembaban dan
jamur, hal ini di dukung dari bangunan yang mengahadap ke arah timur dan tengah

bangunan yang dibiarkan kosong.

Target utama Asobu House adalah wisatawan, mahasiswa/i juga pekerja di
kawasan wisata, perguruan tinggi dan usaha yang terletak pada daerah Ciumbuleuit
yang tidak berdomisili di Bandung maupun berasal dari Bandung tetapi memiliki

tempat tinggal yang jauh dari daerah Ciumbuleuit.

Asobu House memiliki 4 lantai dengan 42 kamar dan memiliki 2 tipe kamar
yaitu standard room dan connecting room dengan ukuran Sm x 4m yang memiliki
fasilitas berupa meja, kursi, lemari, kasur dengan ukuran gueen size 160cm x 200cm
kamar mandi dalam dengan water heater, toilet duduk, wastafel set dan shower juga
sudah termasuk air dan listrik dengan harga Rp 3.000.000.-/ bulan untuk sewa
bulanan termasuk dengan layanan pembersihan kamar 1 kali dalam seminggu untuk
penghuni bulanan dan Rp 250.000.-/ hari untuk sewa harian. Namun, apabila para
penghuni co-living membawa kendaran pribadi maka akan dikenakan biaya
Rp25.000.-/bulan untuk motor dan Rp 250.000.-/bulan untuk mobil. Untuk fasilitas
umum yang tersedia yaitu dapur dengan kompor, kulkas dan rak piring juga tempat
parkir, public lounge dan security juga fasilitas keamanan selama 24 jam seperti
CCTV dan mesin finger print untuk masuk ke lingkungan kamar co-/iving. Asobu
House juga akan menyesuaikan peraturan co-living dengan kebutuhan pelanggan

dengan tidak membatasi jam keluar atau masuk. Dengan ini para pelanggan terlebih
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mahasiswa/i dan pekerja dapat leluasa untuk menyelesaikan kebutuhan perkuliahan
dan pekerjaan mereka tanpa perlu khawatir dengan jam malam. Selain menyewakan
kamar, Asobu House memiliki usaha lain yaitu menyewakan sebuah ruangan untuk
para tenant dan pedagang makanan untuk membuka sebuah café/kantin, gym,

laundry dan mini market yang ada di dalam Asobu House.
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