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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mahasiswa perhotelan yang fokus pada studi Room Division, 

terutama Front Office dan Housekeeping, sedang merancang sebuah 

layanan bisnis yang disebut "BE CLEAN". Bisnis ini akan berfokus pada 

aspek Tata Graha atau Housekeeping, dengan standar kebersihan yang akan 

mendekati standar bisnis perhotelan. Tujuannya adalah untuk membantu 

calon pengguna layanan dengan memberikan bantuan dalam menjaga 

kebersihan mereka, dengan harapan dapat meringankan beban mereka di 

bidang kebersihan.  

Logo bisnis ini mempunya makna tersendiri yaitu ambar rumah 

sering kali menjadi lambang keamanan, kenyamanan, dan perlindungan. 

Hal ini sering dikaitkan dengan perasaan kehangatan dan ketenangan yang 

terkait dengan rumah, yang mencerminkan bagaimana seseorang merasakan 

rasa aman dan stabilitas dalam kehidupan mereka. Room boy trolley adalah 

salah satu alat penting dalam industri perhotelan yang membantu 
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memastikan bahwa kamar tamu tetap bersih, rapi, dan dilengkapi dengan 

baik untuk kenyamanan para tamu. Dalam mitologi Cina, warna emas atau 

kuning keemasan melambangkan kemakmuran, kesejahteraan, kekayaan, 

dan kehangatan.  

Lokasi yang saya pilih untuk bisnis saya “BE CLEAN” home 

cleaning service merupakan lokasi yang strategis, dekat dengan target pasar 

yaitu, perumahan, perkantoran, rumah kost atau kost-kostan. di daerah 

Padasuka, tepatnya di perukoan Surapati Core di Jl. PHH Mustopa Surapati 

Suci, Cicaheum, Kota Bandung.  
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