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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

 

 Shiva Laundry merupakan bisnis usaha yang bergerak pada bidang jasa 

laundry. Bisnis ini telah berjalan kurang lebih tiga tahun terhitung dari bulan Juli 

tahun 2020 saat masa pandemi. Meskipun pada masa pandemi, kami melihat adanya 

warga sekitar yang membutuhkan jasa laundry. Shiva Laundry menyediakan 

produk jasa layanan pencucian pakaian, yaitu laundry satuan, kiloan, express, 

laundry paket dan layanan setrika. Saat ini Shiva Laundry memiliki pasar produktif 

yaitu pekerja kantoran dan wirausahawan. Rencananya kami akan mengembangkan 

target pasar melalui kerja sama dengan penginapan lokal. Kami memiliki tenaga 

kerja yang handal unutk memproses setiap pakaian pelanggan. Untuk saat ini Shiva 

Laundry mendapatkan produksi harian sebanyak +- 40 kg/hari. Bisnis usaha ini 

berlokasi di jalan Arief Rahman Hakin, Gg. Bunga, RT.004/012, Kota Depok, Jawa 

Barat.
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