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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Sleep Well Hostel merupakan sebuah akomodasi penginapan dengan 

konsep sharing room yang memiliki bentuk bangunan unik yaitu dari 

container. Hostel ini menerapkan desain yang akan menarik perhatian 

konsumen terutama para traveler dan backpacker. Hostel ini menyediakan 

beberapa kamar sesuai dengan kebutuhan dan keinginan konsumen. 

Walaupun berkonsep sharing, keamanan dan kenyamanantamu akan tetap 

terjaga dan dijamin keamanannya karena setiap kamar memiliki akses kunci 

masing-masing dan setiap pod memiliki drawer pribadi. 

Hostel ini memiliki daya tarik dengan memanfaatkan fasilitas 

pendukung yang disediakan seperti kedai yang berkonsep seperti ruang 

berkumpul, tersedia play zone area serta kami juga bekerja sama dengan jasa 

tur wisata dan penyewaan rental motor trail di kota Malang. Saat memulai 

bisnis ini, penulis berencana untuk membangun sebuahakomodasi dengan 

menggunakan kontainer yang di dalamnya sudah dilapisi peredam suara dan 

dipasang anti panas memakai plafond dengan bahan insulasi/glasswool 

supaya mencegah  suhu diluar container masuk langsung ke dalam. 

Perusahaan harus memiliki elemen yang membedakan produknya dari 

pesaing di sekitar agar dapat mempertahankan ingatan pelanggan. Sebagai 

perusahaan baru,Sleep Well Hostel harus memiliki komunikasi pemasaran 

yang efektif untuk menarik perhatian pelanggan dan membangun citra yang 

positif. Perusahaan harus mampu menyampaikan dengan baik produk dan 

jasa yang ditawarkan kepada seluruh segmen pasar agar mereka selalu 

mengingat dan memilih produk serta jasa yang diberikan. SleepWell Hostel 

telah menetapkan target pasar potensial yang jelas dan paling memungkinkan 
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untuk mencapai penjualan produk atau jasa dengan tingkat maksimal. 

 

Dalam perencanaan bisnis Sleep Well Hostel ini, penulis berencana untuk 

tidak menggunakan pinjaman dari bank. Pemilik Sleep Well Hostel menyediakan 

modal sebesar Rp 618.432.320 untuk mendukung operasional awal perusahaan. 

Dengan proyeksi keuntungan pada lima tahun mencapai Rp 1.189.592.750, 

dengan periode pengembalian investasi (payback period) selama 3 tahun 2 bulan. 

Dengan komitmen target penjualan kamar, fasilitas serta jasa tur wisata dan rental 

motor setiap bulan mencapai target yang sudah ditentukan. 
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