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EXECUTIVE SUMMARY 

 

                  Rumah Kos ialah sebuah hunian yang pada umumnya ditempati 

dalam jangka waktu yang cukup lama, bisa dalam waktu satu bulan, tiga 

bulan, enam bulan dan sampai bertahun-tahun. Sehingga, kebanyakan 

dari rumah kos diisi atau ditempati oleh para pelajar atau mahasiswa dan 

juga para pekerja atau karyawan. 

     Rumah Kos yang akan dibangun berlokasi di Jalan Sudirman 

No. 55 Kabanjahe, Kabupaten Karo, yang dimana merupakan salah satu 

daerah padat penduduk dan aktivitas. Rumah kos yang akan dibangun 

akan mengutamakan rasa aman dan nyaman kepada para penghuninya 

dengan dilengkapinya berbagai fasilitas yang menunjang kegiatan para 

penghuni. Dalam segi keamanan terdapat kamera cctv di sudut ssetiap 

ruangan dan juga finger print akses di setiap pintu rumah kos dan setiap 

kamarnya.  

            Sada Kos ialah nama yang dipilih oleh penulis untuk rumah kos 

yang akan dibangun. Kata “Sada” diambil dari bahasa batak karo yang 

berarti satu, yang dimana dengan harapan rumah kos yang akan dibangun 

bisa menjadi tempat terbaik bagi para penghuni jika dibandingkan 

dengan rumah kos lainnya.
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