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EXECUTIVE SUMMARY 

Dengan tren masa kini banyak wisatawan dari semua kalangan usia yang menyukai 

paket aktivitas rekreasi atau berwisata seperti mengunjungi pulau untuk berlibur, seringkali 

niat wisatawan untuk berwisata ke pulau urung dilakukan karena tidak adanya teman atau 

keluarga yang bersedia untuk menemani, ataupun memikirkan akomodasi yang akan 

digunakan, Kegiatan wisata memang akan sedikit terasa sepi dan membosankan jika dilakukan 

sendirian tanpa teman atau keluarga. Kini seiring dengan perkembangan zaman telah tersedia 

paket aktivitas rekreasi ke pulau yang secara khusus memfasilitasi agar kegiatan wisata seru 

dan menyenangkan walaupun sendirian. 

Dengan demikian ide bisnis paket aktivitas rekreasi berbasis petualangan ini dibuat, 

Nama Adventurescape Journal yang merupakan perjalanan petualangan seseorang untuk 

melarikan diri dari aktivitas penat yang biasa dilakukan sehari hari. Adventurescape Journey 

sendiri dapat diartikan sebagai rangkaian kegiatan berwisata. Dari arti nama tersebut 

membentuk badan usaha yang bertugas menjaga, melayani dan memberikan pengarahan terkait 

kegiatan berwisata yang diselenggarakan. 

Metode riset yang digunakan untuk ide bisnis paket aktivitas rekreasi ini adalah 

kuesioner, dimana pada metode tersebut bertujuan untuk mengetahui keinginan dan kebutuhan 

konsumen agar relevan dengan bisnis yang akan dijalankan. Pada kuesioner ini menggunakan 

teknik purposive sampling, yaitu kepada semua kalangan usia tetapi lebih di fokuskan pada 

remaja berusia 17 – 25 tahun, keluarga, dan wisatawan yang senang berwisata petualangan 

dengan jumlah responden yang didapat adalah 61 responden. 

Dan untuk rencana finansial, diproyeksikan bahwa dari bisnis Adventurescape Journey 

ini akan menghasilkan pendapatan Rp. 388.500.000/ 1 tahun. Sehingga Biaya operasional yang 

dikeluarkan untuk bisnis ini sebesar Rp. 116.844.600 sehingga menghasilkan laba operasional 

sebesar Rp.267.312.12
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